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212-CULTURA AUDIOVISUAL

Previo: El examen consta de dos partes. La primera (4 puntos) es comun (una bateria de
cuatro preguntas cerradas de las que se responden tres; otra con dos abiertas, a
responder una). En la segunda (6 puntos) se ofrecen dos opciones cerradas, Ay B,
a elegir una de ellas, dedicada la primera al analisis de un anuncio de televisiény
la segunda al de un anuncio de publicidad grafico.

EBAU2020: Un unico examen que consta de dos bloques. El primero contiene una bateria de
cinco preguntas cerradas para responder tres, y otra con tres abiertas a contestar
una. En el segundo se presentan tres anuncios publicitarios (dos graficos'y uno de
television) a elegir uno, que tendra que analizarse. Se mantiene la ponderacion de
las partes preexistente.

Los 6 puntos del Bloque Il se desglosan asi: Adecuacion del planteamiento analitico a las
exigencias y necesidades de la propuesta (2p). Nivel expresivo de lenguaje especifico de la materia
y analitico de los contenidos adecuados con el ejercicio (2p). Adecuacion de la valoracion funcional,
expresiva y comunicativa de la produccion audiovisual o de la imagen fija (2p).
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BLOQUE I. (3+1=4 puntos)

BATERIA 1.1. De las siguientes cinco preguntas, responde a un maximo de TRES. En el caso
de que respondas a mas, solo se corregiran las tres primeras en responderse) (3 puntos)

1.

Un personaje esta en una casa y se alarma al oir la sirena de un coche de policia. Ni €l ni
el espectador ve dicho coche. El sonido es:

a) Diegético en campo.

b) Diegético fuera de campo.

c) Extradiegético

. ¢, Qué etapa de las que se relacionan abajo no se integra en la fase de postproduccion de

un producto audiovisual?
a) Edicion y montaje.
b) Disefio de escenografia.
c) Sonorizacion.

. La lectura connotativa de una imagen...

a) surge como consecuencia de su contemplacion y decir rapidamente lo que se ve, de manera
descriptiva, rapida, practica y logica.

b) nos permite llegar al sentido simbodlico. de ésta reflexionando sobre las multiples
posibilidades evocadoras que nos sugiere.

c) es la representacion simplificada de un objeto-o concepto complejo.

. ¢ Qué mision desempeia el realizador de un programa de television?

a) Dirige el programa y controla a todos los equipos de trabajo.

b) Decide la disposicidn de las-camaras, los tipos de plano y la combinacién de los mismos
dentro del programa.

c) Figura propia de grabacién en platé. El regidor sirve de enlace entre el estudio y el control.

. (',XXXXX XXXXX XXX XXXXX XXXX XXXXX XXXXX XXXXX XXXX X XXXX?

a) XXXXXXXXX XXX XXXXXXX
b) XX XXXXXX XXXXXX
C) XXXXXXXX XXXXXX XXXX XX XXXX

BATERIA 1.2. De las siguientes tres preguntas, responde a un maximo de UNA. En el caso de
que respondas a mas, solo se corregiran la primera en responderse) (1 punto)

6. La plataforma Netflix es una plataforma audiovisual de streaming bajo demanda. ¢ En qué
consiste esta manera de distribuciéon de contenido audiovisual?

7. Dentro de una produccién audiovisual, i quién es el productor audiovisual?

8. XXXX XXXX XXXXX XXX XXX XXXXXX X XXXXXXXXXX XXXXXXX XXXXX XX XXXXXXX.
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BLOQUE Il. (6 puntos)

Elije UNO de los tres anuncios ofrecidos para completar su examen. Comente los aspectos

mas destacados del guion que se ofrece como guia.
ANUNCIO 1: SPOT DE TV

Se analizara el anuncio de television “PIKOLINOS. Nunca dejes de caminar!”, que se proyectara
durante el examen, atendiendo a los siguientes apartados:

AUDIO

Sonoros

Musica | Efectos

Palabra
hablada

VIDEO

Efectos | Texto
de video

de camara

Transicion | Movimiento

plano

Imagen | Tipo de | Angulacién

NO
Plano

(Copiar esta tabla en formato de hoja horizontal, con el nimero de filas que sea necesario)

1) ANALISIS OBJETIVO. Descripciéon de los elementos
que componen el anuncio
Describir brevemente de forma objetiva:

ESCENARIOS, PERSONAS, ACONTECIMIENTOS
NARRADOS, MARCA, PRODUCTO, RITMO DEL
RELATO

REGISTRO VISUAL

COLOR, MOVILIDAD, PLANOS, EFECTOS
ESPECIALES, TEXTO ESCRITO, LOGOTIPO,
MARCA, ESLOGAN

REGISTRO SONORO

PALABRA, MUSICA, EFECTOS SONOROS,
SILENCIOS

2) ANALISIS SUBJETIVO: Interpretacién

INTENCIONES COMUNICATIVAS

INTENCION DEL SLOGAN

MOTIVACIONES

SIGNIFICACION DE LAS IMAGENES

RELACION ENTRE LAS IMAGENES Y EL TEXTO
PERFIL DEL CONSUMIDOR

Transcripciéon del audio del anuncio:

Voz en off:

Pisa fuerte

Mete la pata

Tropieza

Baila el Swing’Swing si te apetece
Camina, corre, salta

Descalzate si quieres

Pero lo que nunca deberias hacer
Es dejar de caminar

La vida es intensa, ponte comodo

' Disponible en https://www.youtube.com/watch?v=hZJbBRp8-1A
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ANUNCIO 2y 3: ANUNCIO GRAFICO
Realice el analisis del anuncio grafico que decidas, en el caso de no optar por el televisivo,
atendiendo a los siguientes apartados:

1) ANALISIS OBJETIVO. Descripcion de los elementos que componen el anuncio
(escenario, personajes, objetivos, etc..).
MARCA, PRODUCTO, MEDIO QUE LO DIFUNDE
ELEMENTOS DEL MENSAJE PUBLICITARIO: TEXTO, IMAGEN, FUNCION

2) ANALISIS SUBJETIVO: INTERPRETACION.
INTENCIONES COMUNICATIVAS
INTENCION DEL SLOGAN
MOTIVACIONES
PERFIL DEL CONSUMIDOR
SIGNIFICACION DE LA IMAGEN:
- RELACION ENTRE LA IMAGEN Y EL TEXTO
- GRADOS DE SIGNIFICACION DE LA IMAGEN
ANUNCIO 2 ANUNCIO 3

Visita este y otros destinos en
www.topvacacional.es
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Sabes cuando llegas, pero no cuando te vas.

Pisar el acelerador te puede traer aqui. éVas a venir?




