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GONIENIDOS

- Modernidad y posmodernidad

- Mas alla de la economia de consumo: economia del ocio,
economia del acceso y capitalismo de ficcion

- Sociedad liquida: hipercomplejidad, riesgo, desespacializacion y
atemporalizacion

- Cultura visual digital: Simulacro, espectacularizacion e
hipervisibilidad

- Comercializacion de la experiencia tecnolégicamente mediada
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Modernidad y posmodernidad
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Modernidad

Origen en el Renacimiento

Base en el proyecto ilustrado

Weber: “Desencantamiento del mundo”:
Racionalizacién y diferenciacion econdmica/
administrativa del mundo social

Sociedad industrial: economia de produccion
Importancia del trabajo: sujeto prometeico
Individuo-ciudadano

Importancia del espacio publico
Racionalidad y utilitarismo
Ciencia+Economia-> tecnologia

Grandes verdades / metarrelatos
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Crisis
Trauma de la 22 Guerra Mundial
Descolonizacidon

Auge de los nuevos intermediarios culturales

Desarrollo de las tecnologias (especialmente
TICs)

Crisis del modelo productivista
Economia de consumo

Crisis de los grandes metarrelatos
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Posmodernidad

e Origen en los afios 70
Pérdida de vigencia del proyecto ilustrado
Ritzer: “re-encantamiento del mundo”
Sociedad pos-industrial: mas alla de |a
economia de consumo
Importancia del ocio: sujeto dionisiaco

Individualismo colectivista (éxtasis y negacidn
del yo)

Importancia del espacio privado
Emocionalidad e inmediatismo
Verdades pragmaticas, privadas (relativismo)

Pluralidad de relatos fragmentarios (estallido
de mitologias)

Importancia del artificio
Economia+tecnologia-> espectaculo

Pérdida/saturacion de referencias simbdlicas,
identitarias...
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disneylandia jorge dre
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DISNEYLANDIA (Jorge Drexler)

Hijo de inmigrantes rusos casado en Argentina con una pintora judia, se
casa por segunda vez con una princesa africana en Méjico.

Musica hindud contrabandeada por gitanos polacos se vuelve un éxito en
el interior de Bolivia.

Cebras africanas y canguros australianos en el zoolégico de Londres.
Momias egipcias y artefactos incas en el Museo de Nueva York.
Linternas japonesas y chicles americanos en los bazares coreanos de San
Pablo.

Imagenes de un volcan en Filipinas salen en la red de televisidon de
Mozambique.

Armenios naturalizados en Chile buscan a sus familiares en Etiopia.
Casas prefabricadas canadienses hechas con madera colombiana.
Multinacionales japonesas instalan empresas en Hong-Kong y producen
con materia prima brasilera para competir en el mercado americano.
Literatura griega adaptada para nifios chinos de la Comunidad Europea.
Relojes suizos falsificados en Paraguay vendidos por camellos en el
barrio mejicano de Los Angeles.

Turista francesa fotografiada semidesnuda con su novio arabe en el
barrio de Chueca.

Pilas americanas alimentan electrodomésticos ingleses en Nueva Guinea.
Gasolina arabe alimenta automdviles americanos en Africa del Sur.

Pizza italiana alimenta italianos en ltalia.

Nifios iraquies huidos de la guerra no obtienen visa en el consulado
americano de Egipto para entrar en Disneylandia.
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MODERNIDAD Y POSMODERNIDAD

e ¢Ruptura o continuidad?

e ¢Negacidn o paroxismo?

e iFracaso o sublimacion del
proyecto moderno?
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Mas alla de la economia
de consumo:

economia del ocio, ‘
economia del accesoy {3

capitalismo de ficcion == .
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Del consumo al ocio...

Democratizacion del gusto

Explosion del tiempo de ocio: Transformacion de los
ritmos, ciclos y flujos de la vida cotidiana

Transformacion de los espacios sociales: el consumo
de ocio entra en la esfera privada

» Categorizacion identitaria del disfrute

Generalizacién del acceso a fuentes simbdlicas para
la produccién de identidad

Objetivacion/estandarizacion de la experiencia
(vivencias, sensaciones, emociones)
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Economia de| Economia del
Consumo | Acceso
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Capitalismo de ficcidn

El consumo se desplaza al ambito simbdlico

El consumo entra en los aspectos de
produccion de la identidad

Construccion de los deseos y los sentidos en
gue se enmarcan

Simulacién de la satisfaccion (sublimacion)

Valor econdmico de lo intangible: vivencias,
sensaciones, redes, situaciones, percepcion
estética, estilo de vida...

Ya no se trata de asociar lo simbdlico a lo
material. Lo material pierde valor y sdlo queda
lo intangible
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Dos casos para pensar

e ¢Qué vendemos? El caso de la Chicago Ice
Company

e La importancia de las marcas: De los medios
informativos a las marcas informativas

e El sector inmobiliario: De las casas a las
experiencias asociadas a estilos de vida
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Sociedad liquida:

Hipercomplejidad, riesgo,
desespacializacion,
atemporalizacion
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La metafora de lo liquido (Z. Bauman)

k y\ﬁ * La modernidad liquida —como categoria
=

socioldgica— es una figura del cambio y de
la transitoriedad, de |la desregulaciéony
liberalizacion de los mercados.

La metafora de la liquidez intenta
también dar cuenta de la precariedad de
los vinculos humanos en una sociedad
individualista y privatizada, marcada por el
caracter transitorio y volatil de sus
relaciones
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MODERNIDAD:SOLIDA-MODERNIDAD LIQUJDA

i
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Para Bauman la Importancia de las
modernidad liquida es una |GG R
especie de modernidad

hiper-fragmentada, Internacionalismo
individualizada,

condensada en el corazén
del individuo en la Reglas
sociedad de consumoy
absoluta para cada Estabilidad
instante del tiempo:
Lo que cada sujeto busca _
c e Comunidad
es, a escala individual y de
cada instante, lo que la
modernidad prometia Secuencia, continuidad

como proyecto total.
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TRANSITORIO
FRAGMENTARIO

CONTINGENTE

HIBRIDO

INDIVIDUAL INFORME

DESECHABLE INSTANTANEO
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La Sociedad del Riesgo (U. Beck)

* El orden social de la modernidad se definia
por la produccion y distribucién de
riqueza.

* El orden social de la posmodernidad se
define por |la generaciéon de riesgo y la
necesidad de gestionarlo.

e Sociedades hipercomplejas en las que es
muy dificil planificar y el nivel de
incertidumbre es muy elevado

e HIPERCOMPLEJIDAD: multitud de actores

y niveles entrelazados. Reflexividad a
todos los niveles.
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Atemporalizacidon y desespacializacion

* El tiempo y el espacio pierden solidez como referencias de la
vida social

e Las tecnologias permiten comprimir el tiempo hasta la
instantaneidad: aceleracién (Vattimo), tiempo atemporal
(Castells).

* Las tecnologias y la capacidad de artificio disuelven la
relevancia del lugar, el espacio fisico de los acontecimientos:
no-lugares (Augé), espacio de flujos (Castells)...

e TICs y ubicuidad: La interaccion social se desvincula del
tiempo (en cualquier momento) y del espacio (en cualquier
lugar). La Unica referencia es el individuo.
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La sociedad transparente (G. Vattimo)

Foucault habia anticipado el régimen del VER como clave del
poder en la modernidad.

El Pandptico de Bentham ilustraba la condicion visual del
poder como punto de vista privilegiado y omniabarcador.

Con la posmodernidad las perspectivas o puntos de vista
estallan en mil variantes de la mano de los medios.

Aparecen multiples canales/ventanas que muestran
multiples visiones o perspectivas de la vida social: diversidad,
policentrismo, pluralidad...

El poder se desplaza de la capacidad de ver a |la capacidad de
MOSTRAR (lo que se ve y lo que no, ensefiar e invisibilizar)
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La transparencia de las pantallas (J. Baudrillard)

La transparencia adquiere entonces un nuevo sentido

Designa la ocultacidon de la mirada, el efecto de que lo que se
muestra es lo que se ve, la indiferenciacidn entre lo
representado y la representacion.

Si el poder consiste en la capacidad de mostrar, |la
transparencia consiste en ocultar esa capacidad.

Los medios adquieren una importancia social y cultural de
primer orden: son el territorio del mostrary de la
transparencia.
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Cambio en la concepcion de la imagen

En la modernidad |la imagen habia sido tradicionalmente
asociada a realismo: imagen como huella de la percepcion

En la posmodernidad, la imagen recupera su condicion
onirica propia de los tiempos pre-modernos: imagen como
signo capaz de presentar ideas, sensaciones, emociones...

Las tecnologias alteran el espacio de la imagen: de espacio
de contemplacion a espacio de interaccion / inmersién

La imagen pierde su valor denotador y pone en juego toda su
potencia connotadora.

Todo signo se contamina de la imagen: el texto se ‘iconiza’
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Denotacidn
(lo que dice es lo que muestra)

(lo que dice es n :
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La imagen es un sigho

(requiere de nuestra actividad
interpretativa, igual que cualquier otro
signo)

La tecnologia digital permite operar la
condicidn signica de la imagen como
nunca hasta ahora.
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Simulacro

e La imitacion hiperrealista como juego
de reconstruccion

e Fabula del mapay el territorio
* Lo hiperreal = mas real que lo real

* Lo real (referente) pierde valor: el
signo deja de remitir a un referente y
el sentido depende de lo social

e El simulacro es la sustitucion de lo real
por lo hiperreal

e Simulacro implica transparencia: no
hay distincion entre mapa y territorio
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EVOLUCION DEL CONSUMO (ACCESO / OCIO)
DESARROLLO TECNOLOGIA DIGITAL
GLOBALIZACION INDUSTRIAS CULTURALES
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ESPECTACULO

«El espectaculo no es un conjunto de imagenes, sino
una relacidn social entre las personas mediatizada
por las imagenes» (Debord, 1976:38)

«El espectaculo es el momento en el cual la
mercancia alcanza la ocupacion total de la vida
social» (Debord, 1976:55)

© Juan Miguel Aguado 2011
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«Si en ultimo término la dimension espectacular se ha considerado siempre subordinada y
en cierto sentido sujeta al control de una légica narrativa represiva, ha sido precisamente
porgue el espectaculo constituye, en muchos aspectos, la antitesis de la narracidn.

Efectivamente, el espectaculo congela el movimiento motivado. En su estado mas puro,
existe por si mismo, consistiendo en imagenes cuyo impulso principal radica en
deslumbrar y estimular a la vista (y, por extension, al resto de los sentidos). Vacio de
contenido, despojado del peso de la progresion ficcional, la astucia del espectaculo
consiste en que empieza y acaba con su propio artificio; en cuanto tal, el espectaculo
exhibe y se exhibe.

[...] Lo que define al espectaculo es su foco dual sobre las sensaciones y sobre el artificio.
El caracter de experiencia que posee el espectaculo tiende a desplazar, a degradar (o
quiza a diferir) el interés por la creacion del significado en el sentido tradicional,
sustituyéndolo por la inmediatez de la admiracién ante lo que se muestray,
frecuentemente, ante como tal cosa ha sido posible» (Darley, 2002:167)

© Juan Miguel Aguado 2011
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LAS BASES DE LA ESPECTACULARIZACION

Competitividad comercial: gestion del interés
Desarrollo y convergencia tecnolégica
Desarrollo de la cultura del ocio

Individualizacién de los usos sociales

SHE'S

OIUR

VES Compulsion inmersiva como rasgo de la cultura
b, occidental

Expansion del consumo al ambito de la culturay la
experiencia
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LOS RASGOS DE LA ESPECTACULARIZACION

Fascinacion

Ausencia de perspectiva temporal

Implicacion emocional del espectador

Pasividad delegativa y transitividad (ver=ser/estar)

Desplazamiento del significado por la técnica de
realizacion

Simplicidad y esquematismo
Base experiencial (inmersidn sensorial-animica)

Técnicas inmersivas
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HIPERVISIBILIDAD

El espectaculo tiende a maximizar la pulsion
escopica (necesidad de ver)

Todo debe ser visto y debe serlo hasta en
sus mas minimos detalles: |la camara lo
abarca todo y todo es objeto de la camara

Voyeurismo social

Cambios en la concepcion del espacio
publico y en el concepto de
privacidad/intimidad

El anonimato deviene categoria social clave

© Juan Miguel Aguado 2011
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CAMBIOS EN EL CONTEXTO DE PRODUCCION DE LA IDENTIDAD

La construccion de la identidad es una tarea mas trabajosa y compleja debido a:

© Juan Miguel Aguado 2011

Incremento de la complejidad social
Necesidad de manejar la reflexividad
Necesidad de gestionar la incertidumbre
Saturaciéon simbdlico/narrativa

Saturacion de estimulos

Desanclaje de |la experiencia (Giddens)
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SECUESTRO DE LA EXPERIENCIA

Definicidn social
de ambitos
experienciales
generadores de
incentidumbre

=

rSeparacién de la
vida cotidiana
mediante

Lformalizacién

.

NATURALEZA
SEXUALIDAD
LOCURA
CRIMEN
ENFERMEDAD
DOLOR

MUERTE

OTRO CULTURAL
CULTURA COTI-
DIANA

r . - . L4
Institucionalizacion

de ambitos

| experienciales

Experiencia
(A. Giddens)

rConfiscacién de
la experiencia

(J. B. Thompson)
Secuestro de la

Parques, Urbe

Educacion, representacion social
Instituciones de Salud Mental
Prisiones, representacion social
Sistema sanitario

Sistema sanitario

Sistema sanitario, representacion
Representacion social
Tematizacion, experiencias
culturales...

rReduccién de

incertidumbre
individual /colectiva

Homogeneizacion
de las condiciones
de produccion

kde identidad

MEDIACION
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ECONOMIA DE LA EXPERIENCIA

e
The experience economy ]
| meoperenceconomy T lenel quela

identidad es objeto de consumo...

Y en el que producir identidad supone
trabajo...

La experiencia individual se convierte en
objeto de produccidén e intercambio
econdmico

Commodity Goods Experience

Co

La experiencia genera valor

© Juan Miguel Aguado 2011
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MEDIACION TECNOLOGICA Y CONSUMO

ESTANDARI-/

SIMULACION

COMERCIALIZACION REPRODUCCION

_Inherente a la conducta simbdlica _ Cultura+industria+tecnologia
_ Semiosfera _ Marcos socioculturales
_ Complementariedad Yo/Otro _ Implosion de tiempos/espacios
_ Base de la produccion de identidad _ Implosién privado / publico
_ Cambio formas de interaccion

COMPLEJIDAD
+ DESARROLLO
TECNOLOGICO

SECUESTRO DE
LA EXPERIENCIA

© Juan Miguel Aguado 2011
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LECTURAS

BASICAS

Aguado Terrdn, J.M. (2004) Introduccion a las teorias de la
comunicacién y la informacion. Murcia: DM. Capitulo 10, epigrafes 2.3,
3.3y5

Garcia Jiménez, L. (2007) Las teorias de la comunicacién en Espaiia.
Madrid: Tecnos. Capitulo 3, Epigrafes 2.3y 3.

COMPLEMENTARIAS

Bauman, Z. (2006). Vida liquida. Barcelona: Paidés.
Capitulo V, de la pagina 109 a la 136.

Imbert, G. (1999). La hipervisibilidad televisiva. |
jornadas sobre television.

Documental Entrevista a Z. Bauman

Documental Millenials.
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