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Ciencias de la Empresa. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Lopez Ldpez, Javier: “La Venta Adaptada: Desarrollo de una Escala de Medicidn desde la Perspectiva del Consumidor”.
Director: Roman Nicolas, Sergio. Fecha de lectura: 17/07/2013. Master en Ciencias de la Empresa. Facultad de
Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Martinez Sampedro, José Ramén: “Programas de Fidelidad y Retencidn de Clientes”. Director: Martin Castejon, Pedro
Juan. Fecha de lectura: 11/07/2013. Master en Direccion de Empresas MBA. Facultad de Economia y Empresa. Universidad
de Murcia.

Reynier Gomez, Rocio: “El Cine como Recurso Didactico”. Director: Merofio Rivera, Fernando. Fecha de lectura:
16/07/2013. Master en Formacion del Profesorado. Facultad de Educacion. Universidad de Murcia.

Sola Garcia de la Serrana, Isabel: “Deteccion de Oportunidades de Negocio en el Mercado Ecoldgico Europeo”. Director:
Martinez Clares, Carlos Antonio. Fecha de lectura: 16/07/2013. Master en Direccion de Empresas MBA. Facultad de
Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Zapata Carrion, David: “Las Redes Sociales en Educacion: La Red Social Profesional ‘Linkedin™. Directores: Lopez Nicolas,
Carolina y Molina Castillo, Francisco José. Fecha de lectura: 11/07/2013. Master en Formacion del Profesorado.
Facultad de Educacién. Universidad de Murcia.

Trabajos Fin de Grado

Abril Gonzélez, Vanesa: “Influencia del Etnocentrismo en el Comportamiento de Compra”. Director: Marin Rives, J.
Longinos. Fecha de lectura: 25/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Alcolea Torrano, Javier: “Plan de Empresa. Thot Academy”. Directora: Delgado Ballester, Maria Elena. Fecha de
lectura: 25/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Alfonso Esteban, Alvaro: “Branding Emocional: Un Estudio Exploratorio sobre las Variables Personales que Influyen en la
Formacién de Brand Love”. Directora: Delgado Ballester, Maria Elena. Fecha de lectura: 11/07/2013. Grado en ADE.
Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Aroca Lopez, Beatriz: “Estudio de Mercado para Lanzamiento de una Bebida Energética Natural”. Director: Fenollar
Quereda, Pedro. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Belmonte Pérez, Pedro: “La Aplicacion del Marketing Sensorial a la Comercializacion del Zumo de Frutas”. Director: Ruiz de
Maya, Salvador. Fecha de lectura: 25/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Caballero Alcaraz, Andrés: “Postres Reina: Plan Estratégico de Marketing”. Directores: Munuera Aleman, José Luis y
Garcia Pozzy, Jorge. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de
Murcia.

Calderén Sanchez, Nicolas: “Plan Estratégico de Marketing del Portal de Juego Online Vivelasuerte.es”. Directores:
Munuera Aleman, José Luis y Garcia Pozzy, Jorge. Fecha de lectura: 25/07/2013. Grado en ADE. Facultad de
Economia y Empresa. Universidad de Murcia.
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Campillo Martinez, Pedro Javier: “La Motivacion de los Trabajadores en la Empresa: Aplicacion en un Equipo de Ventas Real”.
Director: Roman Nicolas, Sergio. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa.
Universidad de Murcia.

Carpe Pefialver, Francisco: “El Marketing Viral Como Estrategia Empresarial”. Directora: Delgado Ballester, Maria Elena.
Fecha de lectura: 25/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Cruces Adrados, Pablo: “Seleccion, Formacion y Motivacion del Equipo Comercial en la Empresa Lopez Tortosa”. Director:
Roman Nicolas, Sergio. Fecha de lectura: 11/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de
Murcia.

Fernandez Giménez, Dallana: “La Marca de Distribucion: Evaluacion de los Consumidores ante Extensiones de Marca en
Servicios”. Directora: Fernandez Sabiote, Estela. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y
Empresa. Universidad de Murcia.

Garcia Hortelano, Victor: “Employer Branding: Un Aspecto Clave para la Atraccion y Retencion de Talento”. Director:
Guerrero Mompean, Pedro. Fecha de lectura: 02/07/2013. Grado en Relaciones Laborales y Recursos Humanos.
Facultad de Ciencias del Trabajo. Universidad de Murcia.

Garcia Pons, Maria José: “Cosmética Masculina”. Director: Fenollar Quereda, Pedro. Fecha de lectura: 13/09/2013.
Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Garre Alcaraz, Monica del Carmen: “La Participacion del Cliente en los Servicios: Una Aplicacion al Contexto Universitario”.
Directora: Fernandez Sabiote, Estela. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa.
Universidad de Murcia.

Gil Diez, Joaquin: “La Actitud de los Consumidores hacia la Compra Online de Productos de Gran Consumo”. Directora:
Palazon Vidal, Maria Dolores. Fecha de lectura: 25/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa.
Universidad de Murcia.

Gomez Lorenzo, José Marfa: “¢Cémo se Debe Actuar con el Precio en Epocas de Crisis?”. Directora: Delgado Ballester,
Maria Elena. Fecha de lectura: 25/07/2013. Facultad de Economia y Empresa. Grado en ADE. Universidad de Murcia.

Gomez Lumbreras, Sonia: “Plan Estratégico de Marketing de Limcamar: Limpieza y Servicios”. Director: Munuera Aleman,
José Luis. Fecha de lectura: 11/07/2013. Facultad de Economia y Empresa. Grado en ADE. Universidad de Murcia.

Hernandez Guerrero, Santiago: “El Papel de las Redes Sociales en la Construccion de Marcas”. Directora: Palazén Vidal,
Maria Dolores. Fecha de lectura: 11/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Hervas Soria, Sergio: “Influencias en el Comportamiento del Consumidor de Natillas con Galleta ‘Reina”. Director: Ruiz de
Maya, Salvador. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Izquierdo Abad, Ana Belén: “Plan Estratégico de Marketing de Panaderia Rincon del Segura”. Directores: Munuera
Aleman, José Luis y Garcia Pozzy, Jorge. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y
Empresa. Universidad de Murcia.

Jesus Sanchez, Antonia Maria: “Plan de Marketing de un Negocio de Compra-Venta de Libros de Texto de Segunda Mano”.
Director: Hernandez Espallardo, Miguel. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y
Empresa. Universidad de Murcia.

Linares Planes, José Maria: “Mobile Marketing: Un Nuevo Canal Personal, Social, Local y Mdvil". Director: Molina Castillo,
Francisco José. Fecha de lectura: 11/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Martinez Martinez, Ana Belén: “Los Blogs como Nueva Herramienta de Comunicacion para la Empresa”. Directora: Palazon
Vidal, Maria Dolores. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de
Murcia.

Martinez Martinez, Victoria: “Plan Estratégico de Marketing de José Sanchez Aranda, S.L.”. Directores: Munuera Aleman,
José Luis y Garcia Pozzy, Jorge. Fecha de lectura: 25/07/2013. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de
Murcia.

Munuera Martinez Maria: “Plan Estratégico de Marketing de Garcia Aranda, S.L.”. Directores: Munuera Aleman, José
Luis y Garcia Pozzy, Jorge. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad
de Murcia.
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« Nicolas Cortado, Gisela: “El Precio en la Distribucion Minorista”. Director: Cuestas Diaz, Pedro Jesus. Fecha de lectura:
13/09/2013. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

« Rabasco Espinosa, José Vicente: “La RSC en la Universidad de Murcia: Escuchar a los Grupos de Interés”. Director: Marin
Rives, J. Longinos. Fecha de lectura: 11/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de
Murcia.

« Ramirez Morales, Antonio: “Employer Branding: El Marketing de los Recursos Humanos en las Empresas de Servicios”.
Director: Guerrero Mompean, Pedro. Fecha de lectura: 02/09/2013. Grado en Relaciones Laborales y Recursos
Humanos. Facultad de Ciencias del Trabajo. Universidad de Murcia.

+ Reche Pardo, Marina: “Plan de Negocio: Empresa de Mejora del Rendimiento Académico en el Ambito Universitario”.
Director: Martin Castejon, Pedro Juan. Fecha de lectura: 14/02/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa.
Universidad de Murcia.

»  Ros Cuenca, Cristina: “Plan Estratégico de Marketing de Zardoya OTIS". Director: Munuera Aleman, José Luis. Fecha de
lectura: 13/09/2013. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

«  Sanchez Lopez, Alvaro: “Andlisis de las Politicas Motivacionales del Equipo Comercial de Playmobil en Espafia: Propuesta de
Mejoras”. Director: Roman Nicolas, Sergio. Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y
Empresa. Universidad de Murcia.

+ Sanchez Martinez, Maria del Rosario: “Plan de Negocio: Lactia”. Director: Martin Castejon, Pedro Juan. Fecha de
lectura: 25/07/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

+ Sarabia Andreu, Francisco José: “Actiud de los Murcianos ante la Comida Rapida”. Director: Fenollar Quereda, Pedro.
Fecha de lectura: 13/09/2013. Grado en ADE. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Proyectos de Investigacion

INNOVACION DOCENTE E INVESTIGACION EN LA ENSENANZA DE MS CIENCIAS SOCIALES: DE LA MEJORA DEL
CONOCIMIENTO AL DESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS A TRAVES DEL APRENDIZAJE COOPERATIVO.

Entidad Financiadora: Consejeria de Educacion, Formacion y Empleo. CARM.

Duracion: 30/06/2013 - 31/05/2014 (11 meses).

Investigador Principal: Fernandez Sabiote, Estela.

Equipo Investigador: 13 miembros.

Proyecto sin financiacion.

Contratos de Investigacion

ASESORIA EN MATERIA DE MARKETING ESTRATEGICO, ESTRATEGIAS DE PRECIOS, COMERCIO EXTERIOR Y SOCIAL MEDIA.
Entidad Financiadora: Carridn y Asociados (Antonio Carrion Molina).

Duracién: 15/03/2013 - 16/03/2015 (2 afios).

Investigador Principal: Cuestas Diaz, Pedro Jesus.

Equipo Investigador: Roman Nicolas, Sergio.

Importe del contrato: 5.023,00 €.

Estancias en el Extranjero

+ Molina Castillo, Francisco José: Docencia e Investigacion en Categoria de Investigador Visitante (Doctorado).
University of Manchester, Manchester, Reino Unido. 15/04/2013 - 23/04/2013 (9 dias).

« Molina Castillo, Francisco José: Docencia e Investigacion en Categoria de Investigador Visitante (Doctorado). Vienna
University of Economics and Business, Viena, Austria. 10/06/2013 - 14/06/2013 (5 dias).
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Otros Méritos

Cuestas Diaz, Pedro Jesls

Revisor andnimo del XXV Congreso Nacional de Marketing AEMARK y del 42 EMAC Annual Conference.

Miembro de la Junta Directiva de la Asociacion Antiguos Alumnos y Amigos de la Facultad de Economia y Empresa de la
Universidad de Murcia.

Revisor andnimo de las revistas Journal of Theoretical and Applied Electronic Commerce Researchy Social Responsibility
Journal.

Miembro de la Comision de Calidad de la Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Co-Director del Master en Responsabilidad Social Corporativa y Director de Formacion de la Catedra de Responsabilidad
Social Corporativa (RSC) de la Universidad de Murcia y Miembro del equipo investigador.

Delgado Ballester, Maria Elena

Miembro de Tribunal de Tesis de Final de Master en la convocatoria de Septiembre de 2013 de los trabajos: )
“Antecedentes Psicograficos de la Intencion de Compra de los Vendedores ante Comportamientos de Venta Poco Eticos”.
Autora: Ruth Guillén Lépez. Tutor: Sergio Roman Nicolas.

“La Influencia de la Motivacion hacia el Placer Sensorial (MSP) y el Escepticismo en la Actitud del Consumidor sobre las
Campaiias de RSC”. Autora: Rafaela Lardin Zambudio. Tutor: Salvador Ruiz de Maya.

Revisora de las revistas: European Journal of Marketing, Revista Espafiola de Marketing-ESIC, International Review of Retail,
Distribution and Consumer Research, International Journal of Electronic Commerce, Cuadernos de Economia y Empresa,
Investigaciones Europeas de Direccion y Economia de la Empresa.

Participacion en Seminario Cientifico “La Marca y su Historia: Valor Econdmico, Empresarial y Social”. Ponencia: “Valor
Funcional o valor Experiencial: ¢Qué Importa mas para las Marcas?”. Universidad Auténoma de Madrid. Proyecto
multidisciplinar “La Marca y su Historia: Valor Econémico, Empresarial y Social”. 9 y 10 de mayo de 2013.

Miembro de la Comision Académica del Master en Ciencias de la Empresa y de la del Programa de Doctorado en Ciencias de
la Empresa. Universidad de Murcia.

Secretaria de la Comision de Doctorado en Ciencias Sociales y Juridicas. Universidad de Murcia.

Participacion en Seminario sobre Gestidn de Marcas. Master de Direccion de Marketing. Universidad Auténoma de Madrid,
Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales. 13/12/2013.

Hernandez Espallardo, Miguel

Revisor de las revistas European Journal of Marketing, European Journal of Innovation Management, Technovationy Supply
Chain Management: An International Journal.

Editor Asociado de la Revista Espafiola de Investigacion de Marketing.
Miembro del Comité editorial de la revista Cuadernos de Administracion de la Universidad del Valle. Colombia.

Imparticion de seminario de investigacidon: “Publicacion de Articulos Cientificos”. 7 horas. Seminario Regional de
Investigacion de ASCOLFA. Universidad Autonoma de Occidente, Cali (Colombia), del 29 al 31 de julio de 2013.

Imparticion de seminario de investigacion: “Introduccion a la Investigacion e Investigacion Experimental”. 14 horas (50%
docencia). Universidad Pontificia Javeriana de Cali (Colombia). Seminario de iniciacion a la investigacion a profesores de
dicha universidad.

Docencia en los seminarios de doctorado de la Universidad del Valle (Colombia): “Métodos de Investigacion Cuantitativos

Avanzados” (50% docencia, 1,5 créditos académicos) y “Relaciones Interorganizacionales de Marketing” (3 créditos
académicos).
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Imparticion de “Curso Practico de Introduccién a los Modelos de Ecuaciones Estructurales”. 18 horas. Julio de 2013.
Universidad Politécnica de Cartagena. Programa de Doctorado en Administracion y Direccion de Empresas.

Imparticion del seminario: “Aprendizaje en Relaciones Interorganizacionales: Aproximaciones Tedricas e Investigaciones
Empiricas”. 2 horas. Doctorado en Economia de la Empresa, Departamento de Organizacion de Empresas y
Comercializacion e Investigacion de Mercados. Universidad de Valladolid.

Martin Castejon, Pedro Juan

Revisor en International Journal of Business, Management and Social Sciences (IJBMSS).

Docencia en III Curso Especialista Universitario en Direccion de Empresas Familiares. “Técnicas de Negociacion”. Abril de
2013. Universidad de Murcia.

Miembro de la Comision de Calidad. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Miembro del Grupo de Trabajo en Marketing. Consejo General de Colegios de Economistas de Espafia, desde marzo de
2013.

Asistencia a Curso de Perfeccionamiento Docente “La Tutela del TFG en la Facultad de Economia y Empresa”. 14 horas.
Centro de Formacion y Desarrollo Profesional. Universidad de Murcia, del 16 al 31 de octubre 2013.

Vicedecano de Calidad de la Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.
Coordinador del Grado en Marketing. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Miembro del comité cientifico del XXIII Congreso de ACEDE (Malaga, 15 a 17 de septiembre de 2013) y del XXV Congreso
Nacional de Marketing AEMARK (Barcelona, 18 a 20 de septiembre de 2013).

Ponente en seminario: “Qué Hacer ante los Conflictos”. Escuela de Liderazgo y CPAUM LABCOM, Departamento de Ciencia
Politica y de la Administracion. Universidad de Murcia. 23 y 24 de mayo 2013, Murcia.

Ponente en curso: “Toma de Decisiones Eficaces”. Centro de Formacion y Desarrollo Profesional. Universidad de Murcia. 25
de septiembre a 4 de octubre 2013.

Estancia en Universidad de Valencia. Profesor Visitante en Departamento de Comercializacion e Investigacion de Mercados.
Del 4 de enero al 4 de febrero de 2013.

Molina Castillo, Francisco José

Revisor de Journal of Product Innovation Management, Industrial Marketing Management, European Journal of Marketing,
International Journal of Electronic Commerce, Research in Engineering Design, y Revista Espafiola de Investigacion en
Marketing ESIC.

Miembro de la Comision de Relaciones Internacionales. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Miembro del comité cientifico de: Industrial Marketing Management, XXV Congreso Nacional de Marketing AEMARK, AMCIS
Conference e International Conference on Electronic Commerce.

Miembro de PDMA, AEMARK y AMA.

Miembro de la Catedra Jovenes Emprendedores y de la Catedra de Empresa Familiar. Facultad de Economia y Empresa.
Universidad de Murcia.

Miembro del tribunal de la Tesis Doctoral “A constraint-based view of entrepreneurship: Empirical explorations of theoretical
perspectives”. Autora: Noemi Sinkovics. University of Manchester, Reino Unido.

Editor invitado en la revista International Journal of E-Services and Mobile Applications (IJESMA).

Miembro del comité editorial de la revista Industrial Marketing Management.
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Navarro Bailon, Maria de los Angeles

Revisora de la revista International Journal of Electronic Commerce (LJEC).
Revisora de XXV Congreso Nacional de Marketing AEMARK, Barcelona (18-20 septiembre 2013).
Coordinadora Titular de la especialidad de las Familias Profesionales de Administracion, Gestion y Orientacion Laboral (FOL)

en el Master de Formacion del Profesorado de Educacion Secundaria Obligatoria y Bachillerato, Formacion Profesional,
Ensefianzas de Idiomas y Ensefianzas Artisticas. Universidad de Murcia.

Palazon Vidal, Maria Dolores

Revisora de las revistas Electronic Commerce Research Journaly Universia Business Review.

Miembro de Junta de Facultad de Economia y Empresa, Comision de Convalidaciones de la Facultad de Economia y Empresa,
y de Comision Académica del Master en Direccion de Empresas MBA. Universidad de Murcia.

Miembro del comité cientifico del XXV Congreso Nacional de Marketing (AEMARK 2013) y de EMAC 2013,

Co-directora de la XXVI Edicién del Master en Direccidn y Gestion Internacional. Escuela de Negocios de la Regidn de Murcia
(ENAE).

Directora de proyectos de la XXVI Edicién del Master en Direccion y Gestion Internacional. Escuela de Negocios de la Regidn
de Murcia (ENAE).

Secretaria del Departamento de Comercializacion e Investigacion de Mercados desde el 1 de octubre de 2012,
Participacion en el Plan de Accidn Tutorial de la Facultad de Economia y Empresa. Curso 2012-2013.

Profesora en el curso de especialista universitario en Complementos de Formacion en Administracién y Direccién de
Empresas. Curso 2013.

Organizacion de Seminario de Investigacion impartido por Shintaro Okazaki, Editor Jefe en Journal of Advertising.
13/12/2013.

Ruiz de Maya, Salvador

Miembro de tribunal TFM, en Calidad de Presidente: “La Venta Adaptada: Desarrollo de una Escala de Medicion desde la
Perspectiva del Consumidor”. Autor: Javier Lopez Lopez. 17/07/2013.

Miembro del tribunal de Tesis Doctoral, en calidad de Presidente: “Gestion de la Imagen del Destino en el Contexto del
Turismo 2.0: Recomendaciones Estratégicas para las Organizaciones de Marketing de los Destinos (OMD)”. Autora: Isabel
Llodra Riera. Universidad de Castilla la Mancha. 22/11/2013.

Miembro del tribunal de Tesis Doctoral, en calidad de Vocal: “Analisis de las Dimensiones de Personalidad de Marca en
Uruguay”. Autor: Juan Pablo Carrero. Universidad de Deusto. 29/11/2013.

Sicilia Pifiero, Maria

Revisora de las revistas Journal of Interactive Marketingy European Journal of Marketing (ad hoc) y miembro del comité
evaluador de la Revista Espafiola de Investigacion en Marketing ESIC.

Miembro de: Junta de Facultad de Comunicacion y Documentacion, de la Comision Permanente de la Facultad de
Comunicacion y Documentacion, de la Junta de Facultad de Economia y Empresa, y de la Comision de Hemeroteca de la
Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Miembro del comité cientifico del XXV Congreso Nacional de Marketing AEMARK.,

Miembro de tribunal en Tesis de Master en Ciencias de la Empresa. Universidad de Murcia.

Vocal de la Junta directiva de AEMARK (Asociacion Espafiola de Marketing).
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