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• Pérez Asensio, Antonio: “Web 2.0: Estudiantes y Blogosfera”. Directora: Sicilia Piñero, María. Fecha de Lectura: 

10/07/2012. Facultad de Comunicación y Documentación. Universidad de Murcia. 
 
 

Proyectos de Investigación 
 
EFECTOS SOBRE LA PERCEPCIÓN DE MARCA Y LA EXPERIENCIA CUANDO EL CONSUMIDOR ACCEDE Y COMPARTE 
INFORMACIÓN EN INTERNET. 
Entidad Financiadora: Ministerio de Economía y Competitividad. 
Duración: 31/08/2012 - 31/12/2015 (3 años). 
Investigador Principal: Ruiz de Maya, Salvador. 
Equipo Investigador: 12 miembros. 
Importe del Proyecto: 45.500,00 €. 
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ESTRELLAS DEL MAÑANA: CONSTRUCCIÓN DE INSTALACIONES DOCENTES PARA NIÑOS DESFAVORECIDOS EN MATOLA 
-MAPUTO-, MOZAMBIQUE. 
Duración: 01/10/2012 - 31/07/2013 (10 meses). 
Investigador Principal: Munuera Alemán, José Luis. 
Equipo Investigador: Cuestas Díaz, Pedro Jesús; Fenollar Quereda, Pedro; Marín Rives, J. Longinos; Martín 
Castejón, Pedro Juan; Ruiz de Maya, Salvador; Hernández Espallardo, Miguel; Delgado Ballester, María Elena; 
Navarro Bailón, María de los Ángeles; Palazón Vidal, María Dolores; Sicilia Piñero, María; Rubio Bañón, Alicia María; 
Martínez-Carrasco Pleite, Federico; Colino Sueiras, José; Martínez-Paz, José; Carrasco Hernández, Antonio José; Martín 
Fernández, Miguel; Aragón Sánchez, Antonio; López Morell, Miguel Ángel; Monreal Martínez, Juan; Monllor Domínguez, Jorge; 
Sánchez Anton, María del Carmen; María Dolores Pedrero, Ramón; García Pozzy, Jorge Luis; García Olivares, José 
Ignacio; Calvo-Flores Segura, Antonio; Tovar Arce, Manuel; Baños Cuello, José Antonio; Pemartín González-Adalid, María; 
García Clavel, José Joaquín; Bernal Llorens, Mercedes Fuensanta; Bernabé Pérez, María de las Mercedes; Moreno Moya, 
María; Moreno Albaladejo, Pablo; López Pérez, Manuela; Cárceles Parra, Miguel Ángel y Conesa García, Agustina. 
 
 

Contratos de Investigación 
 
ESPACIO ECONÓMICO DEL MEDITERRÁNEO ESPAÑOL. TURISMO RESIDENCIAL. 
Entidad Financiadora: Cámara de Comercio, Industria y Navegación de la Región de Murcia. 
Duración: 24/09/2012 - 24/10/2012 (1 mes). 
Investigadores Principales: Ruiz de Maya, Salvador; Marín Rives, J. Longinos y Giménez García-Conde, Miguel. 
Equipo investigador: Martín Fernández, Miguel; Hidalgo Alcazar, María del Carmen y López López, Inés. 
Importe del contrato: 25.500,00 €. 
 
 

Estancias en el Extranjero 
 

• López Pérez, Manuela: Predoctoral para Investigación en Categoría de Investigador Visitante (Doctorado). Amsterdam 
School of Communication Research (ASCoR), Amsterdam, Países Bajos. 01/11/2012 - 28/02/2013 (4 meses). 

 
• Marín Rives, Joaquín Longinos: Postdoctoral para Investigación en RSC. University of Southampton, Southampton, 

Reino Unido. 31/01/2012 – 31/07/2012 (6 meses). 
 
• Molina Castillo, Francisco José: Participación en Seminarios de Investigación (Visitante). University of Manchester, 

Manchester, Reino Unido. 24/03/2012 - 29/03/2012 (1 semana). 
 
• Molina Castillo, Francisco José: Participación en Seminarios de Investigación (Visitante). Vienna University of Economics 

and Business, Viena, Austria. 13/11/2012 - 18/11/2012 (1 semana). 
 
• Moreno Moya, María: Las Actividades de Predesarrollo (Doctorado). Eindhoven University of Technology, Eindhoven, 

Países Bajos. 01/10/2012 - 31/12/2012 (3 meses). 
 
 

Otros Méritos 
 
Cuestas Díaz, Pedro Jesús 
 
� Revisor anónimo del XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK y del congreso 41st EMAC Annual Conference, Lisbon 

(Portugal). 
 
� Miembro de la Junta Directiva de la Asociación Antiguos Alumnos y Amigos de la Facultad de Economía y Empresa de la 

Universidad de Murcia. 
 
� Revisor anónimo de la revista Journal of Theoretical and Applied Electronic Commerce Research. 
 
� Miembro del equipo investigador de la Cátedra de Responsabilidad Corporativa de la Universidad de Murcia. 
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� Miembro de la Comisión de Calidad de la Facultad de Economía y Empresa desde 2010. 
 
� Co-Director del Master en Responsabilidad Social Corporativa (RSC) de la Cátedra RSC de la Universidad de Murcia. 
 
 
Delgado Ballester, María Elena 
 
� Miembro del Tribunal de Tesis Doctoral: “El Efecto de la Edad y la Exposición al Medio Televisión en los Valores del 

Consumidor y en la Eficacia Publicitaria”. Doctorando: Carlos Antonio Martínez Clares. 8 de mayo de 2012. Calificación: 
Sobresaliente Cum Laude. 

 
� Premio Segundo Accésit a la Investigación sobre Marcas titulado “Personajes de Marca: Estímulo Generador de Experiencias 

Afectivo-Sensoriales”, presentada en el XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK, otorgado por el Foro de Marcas 
Renombradas Españolas y la Oficina de Patentes y Marcas. Importe: 600,00 €. 

 
� Secretaria de la Comisión de Doctorado de Ciencias Sociales y Jurídicas de la Universidad de Murcia. 
 
� Miembro de la Comisión Académica del Master Universitario en Ciencias de la Empresa y del Doctorado en Ciencias de la 

Empresa. 
 
� Revisora durante 2012 en las Revistas: Cuadernos de Administración y Dirección de Empresas, European Journal of 

Marketing, International Journal of Electronic Commerce, e Innovar. 
 
 
Fenollar Quereda, Pedro 
 
� Revisor anónimo del XXIV Congreso Nacional e Marketing-AEMARK (Palma de Mallorca) y del 41st EMAC Annual Conference, 

Lisbon (Portugal). 
 
� Revisor anónimo de las revistas Learning And Individual Differences (JCR: 1,58) y Spanish Journal of Psychology (JCR: 

0,74). 
 
 
Fernández Sabiote, Estela 
 
� Premio Segundo Accésit a la Investigación sobre Marcas titulado “Personajes de Marca: Estímulo Generador de Experiencias 

Afectivo-Sensoriales”, presentada en el XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK, otorgado por el Foro de Marcas 
Renombradas Españolas y la Oficina de Patentes y Marcas. Importe: 600,00 €. 

 
� Revisora del XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK 2012. Palma de Mallorca, 12-14 de septiembre. 
 
 
Hernández Espallardo, Miguel 
 
� Revisión Técnica de Kotler, Phillip y Keller Kevin L. (2012): “Dirección De Marketing 14E”. 
 
� Seminario en Universidad de Salamanca: “Interorganizational Governance, Learning and Performance in Supply Chains”. 9 

de marzo de 2012. 
 
� Revisor de Technovation y European Journal of Innovation Management. 
 
� Docencia en el Doctorado en Administración. Seminario “Métodos de Investigación Cuantitativos Avanzados”, septiembre de 

2012. Universidad del Valle. Cali, Colombia. 
 
� Seminario de Investigación “La Investigación Científica en Marketing”, noviembre de 2012. Universidad Externado de 

Colombia. Bogotá, Colombia. 
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� Charla en la Especialidad en Gerencia de Mercadeo: “Entornos de Colaboración en las Relaciones Fabricante-Retailer”. 
Noviembre de 2012. Universidad Externado de Colombia. Bogotá, Colombia. 

 
� Impartición del Seminario “Publicación de Artículos Científicos”, 8 Horas. Encuentro Internacional de Investigadores en 

Administración. 19 de noviembre de 2012. 
 
 
Martín Castejón, Pedro Juan 
 
� Miembro del Tribunal de Tesis Doctoral: “Antecedentes y consecuencias del usos de las NTIC por parte de los vendedores”, 

presentada por Dª. María Rocío Rodríguez y dirigida por el Dr. Sergio Román Nicolás. Calificación: Sobresaliente Cum Laude, 
30 de noviembre de 2012, Universidad de Murcia. 

 
� Curso: “Coordinación Horizontal en la elaboración del TFG en la Facultad de Economía y Empresa”. Centro de Formación y 

Desarrollo Profesional de la Universidad de Murcia. Del 28 de septiembre al 11 de octubre 2012. 
 
� Curso: “II Curso Especialista Universitario en Dirección de Empresas Familiares”. Técnicas de negociación. Abril 2012. 

Universidad de Murcia. 
 
� Asistencia a Curso de Perfeccionamiento Docente “Formación de Formadores: Coordinación Horizontal y Vertical”. 25 horas, 

Centro de Formación y Desarrollo Profesional de la Universidad de Murcia, desde el 16 de marzo al 30 de abril 2012. 
 
� Asistencia a Curso de Perfeccionamiento Docente “Evaluación de competencias en economía y empresa”. 12 horas, Centro 

de Formación y Desarrollo Profesional de la Universidad de Murcia, el 18 de junio 2012. 
 
� Asistencia a Curso de Perfeccionamiento Docente “II Jornadas DEL CFDP: Formación por centros” Evaluación de las 

competencias y Coordinación Horizontal y Vertical: dos necesidades convergentes para la mejor organización de los grados”. 
9 horas, Centro de Formación y Desarrollo Profesional de la Universidad de Murcia, el 22 de noviembre 2012. 

 
� Miembro Comisión de Calidad de la Facultad de Economía y Empresa. Universidad de Murcia. 
 
� Vicedecano de Calidad de la Facultad de Economía y Empresa. Universidad de Murcia. 
 
� Coordinador del Grado en Marketing. Facultad de Economía y Empresa. Universidad de Murcia. 
 
� Ponencia: “Los efectos de la crisis económica en la inserción sociolaboral de los jóvenes”. Jornada de estrategias para la 

inserción sociolaboral de jóvenes. Fundación Diagrama. 10 de febrero de 2012, Murcia. 
 
� Ponencia: “El marketing del siglo XXI”. Conferencia-Debate. Asociación de Antiguos Alumnos y Amigos de la Facultad de 

Economía y Empresa. Universidad de Murcia. 16 de febrero de 2012, Murcia. 
 
� Curso: “Negociación basado en Experimentos”. Facultad de Economía y Empresa. Universidad de Murcia. 30 horas. 

23-24-27 de febrero y 1-2 de marzo 2012. 
 
� Ponencia: “Resolución de conflictos emocionales en la empresa”. ENAE Business School, 13 de julio 2012. Murcia. 
 
� Seminario Internacional: Marketing Industrial y gestión de clientes clave”. Universidad del Externado y ENAE Business 

School; 26, 27 y 28 de julio 2012, Bogóta (Colombia). 
 
� Estancia en la Universidad de Almería, Departamento de Comercialización e Investigación de Mercados (Profesor Visitante). 

Del 1 al 31 de julio 2012. 
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Molina Castillo, Francisco José 
 
� Revisor de Journal of Product Innovation Management, Industrial Marketing Management, European Journal of Marketing, 

International Journal of Electronic Commerce, Research in Engineering Design y Revista Española de Investigación en 
Marketing ESIC. 

 
� Miembro de la Comisión de Relaciones Internacionales de la Facultad de Economía y Empresa. Universidad de Murcia. 
 
� Director del XXV Master en Comercio Internacional de ENAE. 
 
� Miembro del Comité Científico de: Industrial Marketing Management, XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK y 

PDMA Conference. 
 
� Miembro de PDMA, AEMARK y AMA. 
 
� Miembro de la Cátedra Jóvenes Emprendedores de la Facultad de Economía y Empresa. 
 
� Miembro de la Mare Nostrum Empresa Familiar. 
 
 
Moreno Albaladejo, Pablo 
 
� Curso: El Emprendedor Innovador y la Creación de Empresas de I+D+i, 5ª Edición (28/03/2012). "Situación Real y el 

Proceso de Desarrollo en la Innovación de Productos". Universidad Politécnica de Cartagena y Cátedra Bancaja Jóvenes 
Emprendedores. 

 
� Curso: El Emprendedor Innovador y la Creación de Empresas de I+D+i, 6ª Edición (12/11/2012). "Situación Real y el 

Proceso de Desarrollo en la Innovación de Productos". Universidad Politécnica de Cartagena y Cátedra Bancaja Jóvenes 
Emprendedores. 

 
� Curso de Perfeccionamiento Docente “La Evaluación de Competencias en Economía y Empresa” (18/06/2012). Facultad de 

Economía y Empresa, Universidad de Murcia. 
 
� Seminario sobre Modelización con PLS. Profesor Jean-Pierre Lévy Mangin (26-27/06/2012). Universidad Complutense de 

Madrid. Entidad/Grupo Organizador: Asociación Española de Marketing Académico y Profesional (AEMARK). 
 
� Pedro Jesús Cuestas, Pedro Juan Martín y Pablo Moreno. “Evaluación de Competencias en la Asignatura (3624) 

Fundamentos de Marketing, del Grado en Marketing”, II Jornadas del CFDP: Formación por Centros, Murcia. 
 
 
Moreno Moya, María 
 
� Evaluadora de la revista Cuadernos de Gestión. 
 
� Evaluadora en la revista Innovar, Journal of Administrative and Social Sciences. 
 
� Seminario “Situación Real y el Proceso de Desarrollo en la Innovación de Productos”. Curso "La Persona Emprendedora: 

Innovación y Creación de Empresas de I+D+i (8ª Ed.)", organizado por la Cátedra Bancaja Jóvenes Emprendedores. 
Universidad Politécnica de Cartagena. 

 
� Conferencia inaugural “La Innovación y el Desarrollo de Nuevos Productos: Una Perspectiva Interdisciplinar”. Proyecto 

Techniemprende "Universitarios/as Emprendedores/as de Base Tecnológica en la UPCT", concedido a la Universidad 
Politécnica de Cartagena por el Ministerio de Educación, Cultura y Deporte. Impartida por José Luis Munuera Alemán y 
María Moreno Moya. 
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Munuera Alemán, José Luis 
 
� Impartición de conferencia “La Innovación de Productos en la Empresa”. Congreso de Transformación Empresarial: Marca, 

Estrategia y Competitividad. Universidad Javeriana Cali (Colombia). 11 y 12 de octubre de 2012. 
 
� Impartición de conferencia: “La Investigación en Desarrollo de Productos”. I Coloquio “La Investigación en la Facultad de 

Contaduría y Administración de UADY”. Quincuagésimo aniversario de la Facultad de Contaduría y Administración de la 
UADY. Universidad Autónoma de Yucatán, México. 25 de octubre de 2012. 

 
 
Palazón Vidal, María Dolores 
 
� Revisora de las Revistas European Journal of Marketing y Tourism Management. 
 
� Miembro de la Junta de Facultad de Economía y Empresa. Universidad de Murcia. 
 
� Miembro de la Comisión de Convalidaciones de la Facultad de Economía y Empresa. 
 
� Miembro de la Comisión Académica del Master en Dirección de Empresas MBA. 
 
� Miembro del Comité Científico del XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK. 
 
� Miembro del Comité Científico del 41st EMAC Annual Conference, Lisbon (Portugal). 
 
� Moderadora de Sesión en XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK. Palma de Mallorca, septiembre. 
 
� Co-Directora de la XXV Edición del Master en Dirección y Gestión Internacional. Escuela de Negocios de la Región de Murcia 

(ENAE). 
 
� Secretaria del Departamento de Comercialización e Investigación de Mercados desde el 1 de octubre de 2012. 
 
� Participación en el Plan de Acción Tutorial de la Facultad de Economía y Empresa de la Universidad de Murcia. Curso 

2011-2012. 
 
� Profesora en el Curso de Especialista Universitario en Complementos de Formación en Administración y Dirección. Curso 

2012. 
 
 
Sicilia Piñero, María 
 
� Revisora de la revista Journal of Interactive Marketing y ad hoc de la revista European Journal of Marketing. 
 
� Miembro del Comité Evaluador de la Revista Española de Investigación en Marketing ESIC. 
 
� Miembro de la Junta de Facultad y de la Comisión Permanente de la Facultad de Comunicación y Documentación. 

Universidad de Murcia. 
 
� Miembro de la Junta de Facultad de Economía y Empresa y de la Comisión de Hemeroteca. Universidad de Murcia. 
 
� Miembro del Comité Científico del XXIV Congreso Nacional de Marketing-AEMARK. 
 
� Moderadora de Sesión en XXIV Congreso Nacional de Marketing (Palma de Mallorca, septiembre 2012). 
 
� Secretaria del Departamento de Comercialización e Investigación de Mercados hasta el 30 de septiembre de 2012. 
 
� Vocal de la Junta Directiva de AEMARK (Asociación Española de Marketing). 
 
 


