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5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO AN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER El TmJlO 1!f<61.

6. ~ SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREOITOS A:
(7) O PRACTICAS EN EMPRESAS. INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.

O TRABAJOS ACAOEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PlAN DE ESTUDIOS
O ESTUDlOSREALJZADOS EN ElMARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS

POR LA UNIVERSIDAD
O OTRAS ACTMDADES

- EXPRESION. EN SU CASO. DE LOS CREDlTOS OTORGADOS: CREDlTOS.
- EXPRESION DEl REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) .

7. AI'Ios ACAOEMICOS EN aUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

- 1.° CICLO D AI'IOS

- 2.° CICLO Q AI'Ios

8. DISTRlBUCION DE LA CARGA LECTIVA TOTAL POR Aliio ACADEMICO. (SIN UBRE CONFIGURACION)

AI'Io ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTlCOSI
CLlNICOS

l' 60 45 15,

2' 48 34 14,

.

(6) SI o No. Es decisiOn polestiva de la Universidad. En caso afirmativo, se conSignartln los crédnos en el
precedente cuadro ded_de los créd_ de la carga lec1iva global. .

mSI o No. Es decisiOn polestetiva de laUniversidad. En el primer caso se especificarA la actividad a la que
se otorgan créd_ por equivalencia.

(81 En su "'!SO, se consignarll"materias troncales", "obliga1orias", "optativas", "trabajo fin de carrera". etc.,
asI como la expresiOn del número de horas atribuido. por equiValencia. a cada crédno, yel carActerte6rico
o prActico de éSte.

(9) se expresartllo que corresponda segun lo establecido en la directriz general segunda del R. D. de
d~ geMreIes propias deI_ de que se 1rate.
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11320 RESOLUCION de Z6 de abril de l~, de la lhti1Jenlidad
de Mu1ria, pcrr la que ... hace público el plan de 6St1Idw.
de~... l_igaci6n1lT-.. de Mercad<>.

De confonnidad con lo dispuesto en el artículo 29 de la Ley Orgánica
11/1993, de 26 de agosto, de Refonna Universitaria, y el artículo 10.2
del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre,

Este Rectorado. ha resuelto publicar el plan de estudios correspon
diente al título oficial de Licenciado en Investig:ac1ón y Técnicas de Mer
cado, aprobado por esta Universidad el 1 de junio de 1992 y homOlogado'
por acuerdo de la Comisi6n Académica del Co~ de Universidades de
fecha 28 de septiembre de 1992, que quedará estructurado conforme figura
en el siguiente anexo y que tendrá efectos desde su impartición. .

Murcia, 26 de abril de 1994.-El Rector, Juan Roca Guillamón.



UNIVERSIDAD
ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios. e MURCIA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION y TECNICAS DE MERCADO

1. MATERIAS TRONCALES
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Ciclo ICurso
(1 )

DenominaciOn
(2)

Asignaturals en las que la Univer
sidad en su caso, organizal
diversifica la materia troncal (3)

Créditos anuales (4)

Totales I TeOricos IPrllcticos
cl\nicos

Breve descripcibn del
contenido

Vinculación a areas de
conocimientro (5)

4'5 12T+IA
(3'5T
+IA)

1'5T IELEMENTOS DE PUBLICI- COMERCIALIZACION E
DAD. PRESUPUESTO COMER 'INVESTIGACION DE MER
CIAL. DECISIONES SOBRE CADOS.
PRODUCTOS. DETERMINA- COMUNICACION AUDIOVI
CION DE PRECIOS. COMU- SUAL y PUBLICIDAD.
NICACION COMERCIAL. DE ECONOMIA APLICADA.
CISIONES SOBRE DISTRI- SOCIOLOGIA.
BUCION.

2·

2·

2·

2·

1·

1·

2·

2·

MERCADOTECNIA MERCADOTECNICA 1

MERCADOTECNIA II

MERCADOTECNIA 111
ESTRATEGIA COMERCIAL

MERCADOTECNIA IV:
ESTRATEGIA COMERCIAL

6
(5'ST
+O'5A)

4'5
(3'5T
+IAJ

4'5
(3'5T
+IA)

3T T

O'5A

2T+IA

2T+IA

2'5T

l' 5T

l'5T

TECNICAS DE DECISION
E INFLUENCIA SOBRE EL
MERCADO. CONCEPTO DE
MARKETING.MERCADOS.
MODELOS DE MERCADOS.
SEGMENTACION. POSICIO
NAMIENTO.

ANALISIS DE LA EFiCA
CIA PROMOCIONAL. ESTRA
TEGIA COMERCIAL. DEFI
NICION DE MERCADO. ANA
LISIS ESTRUCTURAL DEL
MERCADO. ESTRATEGIAS
COMERCIALES GENERICAS.

ANALISIS DE LA EI'ICA
CIA PROMOCIONA!.. METO
DOS FORMALES DE ANALI
SIS ESTRATEGICOS. ES
TRATEGIAS COMERCIALES
DE DESARROLLO PRODUC
TO-MERCADO. ESTRATE
GIAS COMERCIALES DE
COMPETENCIA GLOBAL.

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MER
CADOS.
COMUNICACION AUDIOVI
SUAL Y PUBLICIDAD.
ECONOMIA APLICADA.
SOCIOLOGI A.

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MEB
CADOS.
COMUNICACION AUDIOV j -,

SUAL y PUBLICIDAD.
ECONOMIA APLICADA.
SOC IOLOG1A•

COMI':nc i A1. i ZAC iON E
INVESTIGACION DE MEn
CADOS.
COMUNICAC¡OtI AUDIOVI
SUAL Y PURI.ICIDAD.
ECONOMIA API.ICADA.
SOC IOLOG 1A.
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en lasque la Univer-

_ .. ,-¡

Ciclo Curso DenominaciOn sidad en su caso, organiza/
Créditos anuales (4) Breve descripci6n del Vinculaci6n a

(1 ) (2) diversifica la materia troncal (3) Tolales TeOricos Précticos contenido conocimientro

cllnicos . ---- ..- -_ ..._. .------ -- -'

2' 1" INVESTIGACION DE INVESTIGACION DE MERCA- 4 1 5 0'5T 1'5T METODOS y TECNICAS COM¡':RC I AL! ZA
MERCADOS DOS 1 (2T+ +2 1 5A CUANTITATIVAS DE INVES INVESTIGACIC

2' 5A) TIGACION DE MERCADOS. CADOS. ECONC
INVESTIGACION y DECI- CADA. ESTADI
SION COMERCIAL. INVESTIGACIC

TI VA . METOOC
LAS CIENCIAS
PORTAMIENTO.
GIA.

2' l' INVESTIGACION DE MERCA- 5 lT+2A 2T ~IPOLOGIA, SEGMENTA- COMERCIALIZA
DOS II (3T+2A ~IONES, DINAMICA y INVESTIGACIC

PROSPECTIVA DEL MERCA- CADOS. ECONC
~O. FUENTES DE INFOR- CADA. ESTADI
~ACION COMERCIAL. INVESTIGACIC

TIVA. METODC
LAS CIENCIA~

PORTAMIENTO.
GIA.

2' l' TECNICAS CUALITATIVAS DE 4'5 1'5T+ l'5T METODOS y TECNICAS COMERCIALIZ¡
INVESTIGACION DE MERCADOS (3T+ l'5A CUALITATIVAS DE IN- INVESTIGACI(

¡'5A) VESTIGACION DE MER- CADOS. ECON(
CADOS. CADA. ESTAD'

INVESTIGACI(
. TI VA. METOD(

LAS CIENCIM
PORTAMIENTO.
GIA.

2' l' ESTADISTICA APLICADA ESTADISTICA APLICADA AL 4'5 lT + 3T TECNICAS ESTADISTICAS COMERCIALIZ
MERCADO (4T + O'5A APLICADAS AL MERCADO. 1NVESTIGACI

l· O'5A) TECNICAS DE MUESTREO CADOS.
EN POBLACIONES FINITAS .ECONOMIA AP

ESTADISTICA
TIGACION OP
FUNDAMENTOS
LISIS ECONO
METODOLOGIA
CIENCIAS DE
TAMIENTO.
SOCIOLOGIA.



1. MA"reRIAS TRONCALES

Ciclo ICurso
(1 )

Denominación
(2)

Asignatura/s en las Que la Univer
sidad en su caso, organiza!
diversifica la materia troncal (3)

Créditos anuales (4)

Totales I TeOrlcos IPrécticos
clinicos

Breve descripci6n del
contenido

Vinculaci6n a ;;'¡rcas de
conocimlenlro (5)

~-_._---~ -~---~--
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Cll

COMERCIAI.JZACION E
INVESTIGAC](lN flE MER
CADOS.
PS 1COLOG I A :;OC I Al..
SOCIOLOG lA.

ECONOM1A APl.lCMlA.
ECONOMIA FINANCIERA
y CONTABILIDAD.
fUNDAMENTOS DEL ANA
LISIS ECONOMICO.
ORGANIZACION DE EM
PRESAS.

2"

2"

2"

1"

1"

1"

ECONOMIA APLICADA

PSICOSOCIOLOGIA DEL
CONSUMO

ECONOMIA ESPAÑOLA

ADMINISTRACION DE
EMPRESAS

PSICOLOGIA DEL CONSUMO

5
(4T+1A)

5
(4T+1A)

4'5
(2'1' +
2'5A)

3T+1A

3T+1A

l'5T+
ll5A

1'1'

1'1'

GIST

-t lA

ESTRUCTURA EMPHESAflJAL
ESPAÑOLA y SU ENTORNO.
LOS AGENTES ECONOMICOS

LA EMPRESA Y SI~ AREAS
FUNCIONALES; PRODUC
CION, INVERSION, FI
NANCIACION y COMER
CIALIZACION.

SIGNIFICADO E INCIDEN
CIAS PSICOSOCIALES DEL
CONSUMO. ELEMENTOS PSI
COSOCIALES DE LA PUBLI
CIDAD y PROPAGANDA.

ECONOM1A APl.lCAiJA.
ECONOMIA FINANCIERA
y CONTABILJnAiJ. I
FUNDAMENTOS DFL ANA~

LISIS ECONOMICO.
ORGAN I ZAC I ON iJE I':M - I
PRESAS. I

I
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I

COMERC I Al.! ZAC ION
INVESTIGACION DE
CADOS.
PSICOLOGIA SOCIAL.
SOCIOLOGIA.

EL COMPORTAMIENTO CO
LECTIVO Y LOS fENOME
NOS ECONOMICOS.
COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR Y REACCIO
NES INDUCIDAS.

0'5'1'
+ lA

1'5'1'
+1'5A

4'5
(2'1' ...
2'5A)

SOCIOLOGIA DEL CONSUMO1"2"
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

ANEXO 2·B. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD EIlJRC_:r_A_~_-_~_-_~_~_~"'_'_'_'_"
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UCTNrT M)O FN rNVESTTGACfON y TI:Onr.\.'" IJI: 'II:RC-\I)()
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales

Tolales I Te6ricos IPraclicos!
cllnicos

s::
m;
el
oro
en

Vinculaci6n a areas de conocimlcnlro (3)

- 'T

I
-1---

Breve descripci6n del contenido

PREFrcRENCIA. CONSlJl-l0 y DF~IANDA. I FlJNIJANENTOS IJEL ·\N.\I rs ¡ S I-CO·.
EQUTl.TIlRTO F TNTERCA~1flTO. ~IFRCADO DE NO!'lTCO.
FACTORES, DT5TRTIlUCION y ANAl TST5 TN- ECONiII'lfA ·\PUCADA.
TERTEHPORAL.

TrCNTCAS 'lIll.TTVART ANTE. ANALIS rs FAcrrl FCnNn~1 Ji\ APUC;\l)A.
RIAI.. ANALISIS CLUSTER. ANAI.TSIS DTS--
CRTHTNANTE. TALflAS DE CONTTNGENCI A.
~IODEl.OS LOG-I.TNFALES. ~10DELOS DF REGRI
.SION LOGTSTrCA.

l ' )

l ' )

J

J

4' )

4')

Denominación

ANALIsrs DE DATOS HUL
TIVARIANTES.

TEORIA DE PRECIOS

2º I 12

22 I 1º

Ciclo ICurso
(2)

2º 2º DISTRIBUCION COHERCI Al.
y VENTAS.

4') J I ' ) LA lHSTRTBlIrTON CO~IERrrAl. EN LSp"Ñ·\ \
EN LA r. E. l':. FNTORNO CiII'lPI:TrTlVO DI E·
EMI'RFSA mNORTSTA. ESTRATFGrA DF l.A
EHPRESA mNORTSTA. DECISTONI:S rn'IIR·
CI ALES.

CO'IIRCJ.\If/ICJnN I rNI 1."'11(;0\

rTnN DF MIRCM)OS.

Q)

3
1..:1
o

(O
(O..

22

2º

2º I ~10DELOS ECONiII'1ETRrCOS I 6

22 I RELACIONES ECONiII'lTCAS l.t')
INTERNACIONALES.

4')

J

I ' )

I ' )

CONCEPTOS Fl.HIF¡.¡rALES DE FCnNO,lFTR TA. I ICnNn,'J[ A .\PI re·\IJ.I.
,10IJFLOS FSTmAl)()S CON DATOS DE l'ANI L' I

!'InDFI.()S DE FLFCCTON DISCRET.\. LAS DE-
CISTONES DE LnS TNDTVIDUOS pnR ,IEOTO
DE TNDTCADORES.

'IARCO TNSTTTlICrnNAL. PROCESOS IJI: TNI'!.! FCONCI'lr \11'1 IC·\IJ.I.
GRACION ~lIINDT,\L. ASPECTns FTNMlrTmnS.
TRANSAccrnNI:S I:CONnmCAS INITRNACIONA
lES. FLlI.Jns rO~IFRCTAI.ES rNTFRNM'TnN,\-
1.F.S.

I

2º 22 PUBLICIDAD Y PRiII'10rTON l.t') 1 l' ) EL PROCE.S() pIIIJUClTARln.
TWFSTTGAClON FN PlIlJUC lIJAD:
~lI~DlOS, AlIIlIFNCTAS.
PI.ANTFTCACTON Ill: ~11:.DrnS.

EFTCTENCT ADE l.A PlIlJI.TeTJ)AIl.
l.A AGENCT A.

rn.'IFRC l-\I ¡ ¡I(fCiN I I NH, I 1(,1-

pIWITSl', I CH'N DI ~IFRC·\I)(I.".

ttl
O
m
:>".?
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales
Ciclo Curso Denominación Breve descripci6n del contenido Vinculaci6n a areas de conDe

(2) Totales Teóricos Practicos/
cllnicos --

2º 20 ESTRUCTURA SOCIAL 4'S J I ' S ~IOVTI.TDAD y ESTRATTFTCM-: ION SOCTAI.. SOC I (iJ .or. r A•
TNmiSTR TAI.TZAC TON, TERCI AUZACWN y
CON~IIMO DE ~IASAS. SFfl'lENTACION DE flFR·
CADOS y ESTRATTrrCACTON "OC r IIL.

20 20 ECONOMTA TNDUSTRTAI. 4'S J I ' S CONCFNTRACTON INml.Sn<lAI.. [l,IRIU'I(,\S A IIINIl'\'IINllh IlII .IN·II i

LA ENTRADA. COf1PETENCT A POTENCI Al.. FCONO,I rco.
nEcr.STONES nTNilflTCAS E TNCrRTlDI~ml(r.

imientro (3)

'-;1'-\
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(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificaciOn por cursos es opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-e. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD I HURCI A ~

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCTADO EN INVESTTGACTON y TECNICAS nE flERCAOO I

3
Q)

~
~

<D
<D
.¡.

Créditos totales para optativas 11) [!TI
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo D

- curso Wen 2º

DENOMINACION (2) CREDITOS ·BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

Totales Teoricos Practicos
CONOCIMIENTO (3)

/cllnicos -----------

HERCAOO INTERIOR 4'S 3 I ' S LAS Ce. EE. y El. COMERCIO HUNDTAl.. El. PROCESO DE ECONOfIf A APUCAIlA.
EUROPEO (20 CURSO) CONVERGENCIA EN EL SENO IlE LAS CC.EE. El. PAPEL

DE LAS POLITTCAS COflUNTTARTAS. LOS EFECTOS DFI.
HERCAl)() INTERIOR. LA COIIESTON SOCIAL.

DIRECCION ESTRATEGI- 4'S 3 l'S ANAI.TSTS ESTRATEGlCO. ENTORNO. ANAUSTS TN1"ERNO ORr.ANrZAClON IlE ENPRESA5.
CA I (2.0 CURSO) ORGANTZACION, CADENA DE FORfIACION DE VALaR.

~

U1

'"U1



D3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)
Créditos totales para optativas (1)

- por ciclo D
- curso ~ en 20

~

'"'"'"'"

DENOMINACION (2) CREDITOS

Totales ITeóricos IPracticos
Icllnlcos

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO. VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

DIRECCION ESTRATEGI- I 4'5
CA 11 (2 Q CURSO)

SOCIOLOGIA DE LA COMU-I 4'5
NICACION (2 Q CURSO)

3

3

) , 5

l' 5

SECTORES Y ESTRATEGT AS GENER TCAS. DEFTNTOON, IORCANTZAOON OE H1PRESAS.
ELABORACTON, TMPLANTACION y CONTROL OE LA
ESTRATEGIA.

COMUNICACTON DE MASAS. EL MERCAOO DE LA TNfO){¡\I,\-1 SOCIOIOGTA.
CION y LAS NUEVAS TECNOLOGTAS. COMUNTCACION,
OPINTON E TNVESTIGACTON DE MERCAOOS.

St'lCIOLOGIA DE LA OPI
NION PUBLICA.
(2Q CURSO)

MARKETING INTERNA
CIONAL. (2Q CURSO)

4'5

4'5

3

3

1 ' 5

l' 5

SOOEDAD DE LA TNfORMAOON y OPTNTON PUBLTCA. !SOCTOLOGTA.
MODELOS DE SOCIEDAO y MERCAOOS DE OPTNTON.
ESTRUCTURA POLITTCA y ENCUESTA ELECTORAL.
MARKETING ELECTORAL.

SELECCTON DE MERCADOS PARA LA EXPORTACION. LA I COMERCIAL IZACTON E INVESTTGA-
SE<1'IENTACTON DE MERCADOS INTERNACIONALES. PRO- CTON DE MERCAOOS.
MOCION DE ÉXPORTACIONES. PLAN DE ~1ARKETING
INTERNACIONAL.

s:
CD~

8
CD
'"
<Xl

3
'"~

DIRECCION DE PRODUCTO.
(2Q CURSO)

4' 5 I 3 l' S INNOVACION y NUEVOS PROOUCTOS. CREACION DE I C~)ERCIALTZACTON E INVfSTIGA-
IDEAS. COMERCIALIZACION DE NUEVOS PRODUCTOS. CTON DE ~lERCADOS.

CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO. MODIFTCAOON DE PRO-
DUCTOS.

(tJ
(tJ

-l'o

MARKETING DE SERVI
CIOS. (2Q CURSO)

4'5 3 l' S ESTRATEGIA COMERCIAL DE ENTTDAOES f,lNANCIERAS IC~lEROALIZACION E INVESTTGA-
y DE SEGUROS. MARKETING TURISTTCO. EL MARKETING CTON DE MERCADOS.
Y LAS ORGANIZACIONES NO LUCRATIVAS.

(1) Se expresaré el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, ..¡ total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis. tras la denominaciOn de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa

de curso o ciclo. .
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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UNIVERSIDAD: I'IURCIA

1. ESTRUcnJRA GENERAL DEL PlAN DE ESTUDIOS

1. PLAN DE ESTUplOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

(1) LICENCL\OO EN INVESTIGACION y TECNTe\S DE HERC\OO ~

2. ENSEÑANZAS DE I SEGUNOO CICLO (2)

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

I
I

(3) AUTORIZACION EN TRAMITE JL--'---_----=-=-=-===:=.:-=--==.:==----- .
4. CARGA LECTIVA GLOBAL 1__1_2_° _ CREDITOS (4)

CICLO

I CICLO

CURSO

Distribución de los créditos

MATERIAS MATERIAS MATERIAS
TRONCALES OBLIGATORIAS OPTATIVAS

CREDITOS TRABAJO FIN
LIBRE DE CARRERA

CONFIGURA-
CION (5)

TOTALES

" CICLO

PRI'IER()

SEGUNOO 9

o

28'S 13' S

3

9

60

60

(1) Se indicará lo que corresponda.

(2) Se indicará loque corresponda según el arto 4.° del R.O. 1497187 (de 1.° ciclo; de 1.0 y 2.° ciclo; de sOlo 2.° ciclo)
y las previsiones del RO. de directrices generales propias del título de que se trate.

(3) Se indicaré. el Centro Univ~rsitario. con expresión de la' norma de creaci6n del mismo o de la decisión de la
Administración correspondiente por la Que se autoriza la impartidOn de las enseñanzas por dicho Centro.

(4) Dentro de los limites establecidos por el R.O. de directrices generales propias de los planes de estudios del titulo
de que se trate.

(5) Al menos el 10% de la carga lectiva "global".
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5 SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA. O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULO ~ (6).

6'!2D SE OTORGAN. POR EQUIVALENCIA. CREDITOS A:

(7) I"'T I PRACTICAS EN EMPRESAS. INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS. ETC.
¡SI I TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

O ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD .

O OTRAS ACTIVIDADES

- EXPRESION. EN SU CASO. DE LOS CREDITOS OTORGADOS: ..?'.~... (.2.~.'!.~.~.l......... ... CREDITOS.
- EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8)LTI3f:'l'.r..(I\F.T.(;I~\r.Tr.'.~.......... ·

7. AÑOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN. POR CICLOS: (9)

1.0 CICLO

- 2° CICLO 2 I,--

AÑOS

AÑOS

8 DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA~ POR AÑO ACADEMICO. (SIN LIBRE CONFIGURACION)
TOTAL

1AÑO ACADEMICO I TOTAL

I
TEORICOS

PR T'lERO I 57 I 37.
.

,
¡ "EGISDO 51 34' S

PRACTICOSI
CLlNICOS

20 •

16'5

, i

(6) Si o No. Es decision potestiva de la Universidad. En caso afirmativo. se consignarán los créditos en el
precedente cuadro de dlst"buclon de los creditos de la carga lectiva global.

(7) Si o No. Es decislon potestativa de la Universidad. En el primer caso se especificará la actividad a la que
se otorgan créditos por equivalencia.

(8) En su caso, se consignará "materias troncales". "obligatorias". "optativas". "trabajó fin de carrera", etc..
asi como la expreslon del número de horas atribuido. por eqUivalencia. a cada crédito. y el carácterte6rico
o practico de éste.

(9) Se expresará lo que corresponda según lo establecido en la directriz general segunda del R. D. de
directrices generales propias del titulo de que se trate.



BOE núm. 11B Miércoles 1B mayo 1994

LICENCIADO EN INVESTIGACION y TECNICAS DE MERCADO

15355

ESTRUCTURA PROPUESTA PARA LA NUEVA LICENCIATURA EN INVESTIGA
ClaN y TECNICAS DE MERCADO.

Estructura: dos años académicos organizados en cuatro
semestres de 15 semanas cada uno.

Créditos exigidos: La obtención del titulo
exige 120 créditos. Esta
formada por:

de Licenciado
cifrá estará

Créditos de materias troncales ••• 4 •••••••••••••• 57

Créditos de materias obligatorias .

Créditos de libre elección .

Créditos de asignaturas opcionales:

37,5

12

13,5

TOTAL CREDITOS .................................. 120

Créditos por Equivalencia: (Libre Disposición)

- Practicas en Empresas .
-"Trabajos academicamente dirigidos .

J créditos.
4,5 créditos.

11321 RESOLUCION de 25 de abril de 1994, de la Universidad
de Oviedo, por la que se hace público el plan de estudios
de Diplomado en Relaciones Laborales.

De conf9rmidad con lo dispuesto en el artículo 29 de la Ley Orgánica
11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Uillversitaria, y el artículo 10.2
del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre,

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios correspondiente
al titulo oficial de Diplomado. en Relaciones Laborales, aprobado por esta
Universidad el 30 de abril de 1993 y homologado por acuerdo de la Sub
comisión de Evaluación de Ciencias Sociales y Jurídicas del Consejo de
Universidades (actuando por delegación de su Comisión Académica) de
fecha 29 de marzo de 1994, que quedará estructurado conforme figura
en el siguiente anexo.

Oviedo, 25 de abril de 1994.-EI Rector, Santiago Gascón Muñoz.


