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Publicidad, sociedad y público objeto

Cualquier campaña publicitaria se diseña para una 
sociedad especifica; por tanto debe responder a sus 
necesidades y expectativas, económicas, culturales 
y sociales.
Muchas campañas publicitarias tienen un público 
objeto específico que posee unas características 
sociales y culturales también específicas

Las campañas publicitarias por su carácter creativo 
e innovador ayudan a configurar modelos, gustos, 
valores y expectativas sociales y culturales

Una campaña, dos sociedades...

KodaK España

KodaK Francia

Una misma campaña para introducir la 
película 400 ASA en color de Kodak en los 
años 70 se diseñó de forma diferente para 
adaptarla  a las características de los 
consumidores de dos sociedades diferentes
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Adaptación  a tendencias y valores actuales

Hacia la naturaleza, preservar, conservar limpia….

Para ganarse el favor del público el mensaje publicitario incorpora 
tendencias y valores ampliamente aceptados utilizándolos en su favor

Hacia la naturaleza, preservar, conservar limpia….
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Multiculturalismo, cosmopolitismo, tolerancia…

Multiculturalismo, cosmopolitismo, tolerancia…
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Cambio social y publicidad
Los cambios sociales y culturales de las sociedades se ven 
reflejados en los mensajes publicitarios que a lo largo del 
tiempo se adaptan a ellos.

La publicidad misma ha evolucionado desde una publicidad 
informativa a otra mucho más persuasiva y tautológica.

Los mensajes publicitarios hoy seducen mucho más con sus 
técnicas multimedia, pero informan bastante menos de las 
características y propiedades del producto.

Los valores e ideas que refleja la publicidad están en 
conexión y vigencia con las necesidades  y tendencias 
vigentes en la sociedad y momento histórico en el que 
seproducen.

Un ejemplo de evolución y adaptación

Anuncios de 1924 (izquierda) y 1927 de leche condensada «La Lechera» en 
ambos hay un texto que informa sobre las cualidades alimenticias y 
nutritivas del producto, la imagen refuerza en ambos sus propiedades 
saludables. El producto es un alimento entonces

19271924
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En la década de los 50 la publicidad de «La Lechera» todavía conserva 
bastante texto informativo, pero en una sociedad mejor nutrida que la de 
principios de siglo la leche condensada necesita ser asociada a otras 
necesidades menos perentorias como dulce, postre, golosina

19591955

En los años 60 con la España del desarrollismo, la publicidad de «La 
Lechera» pierde las connotaciones alimenticias totalmente y se centra en el 
capricho del dulce o del postre. El texto desaparece bajo el elemento gráfico 
que invita de forma persuasiva a darse el capricho del dulce.

19681964
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1988

La publicidad de «La Lechera»
producto ampliamente conocido en 
el mercado ha perdido todo atisbo 
informativo. Su slogan es pura 
tautología, no dice nada, sólo 
sugiere y el elemento gráfico domina 
todo el anuncio

Hitos publicitarios que cambian la cultura

En ocasiones el éxito y creatividad de una campaña 
publicitaria marca modas, tendencias y símbolos que 
terminan incorporándose a la cultura

Campañas publicitarias como las de Coca-Cola, han influido 
en la imagen universal de personajes y símbolos como Papa 
Noel,  la visión del ejército  de EE.UU. o el ideal pacifista y 
universal que representaba la protesta juvenil en los 70

La imagen publicitaria  ha tenido mucho que ver en la 
ruptura de los modelos de estética femenina y masculina 
tradicionales ayudando a configurar las actuales tendencias 
unisex, andrógenas, metrosexuales, etc.  
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En 1931 Coca-Cola encarga a 
Haddom Sundblom, ilustrador de 
origen sueco una imagen para su 
cartel navideño, este representó a 
Papa Noel como un personaje 
eternamente jovial, cargado de años, 
barbudo y gordinflón
vestido con los colores  tradicionales. 
La Corporación Coca-Cola pidió 
sustituir con los colores rojo y Blanco 
de su compañía a los verdes, azules, 
negros y amarillos con los que venía 
representándose hasta la fecha; el 
cinturón y las botas negras acabarían 
dándole el aspecto de bondad y 
simpatía que hoy mantiene. Todo un 
símbolo que llega a nuestros días, 
Papa Noel debe su imagen actual a 
Coca-Cola.

Papa Noel y Coca-Cola

Coca-Cola y el esfuerzo bélico americano
Cuando comienzan a obtenerse los frutos de la prosperidad 
del «New Deal» EE.UU entrará decididamente en la II Guerra 
Mundial en defensa del llamado «Mundo libre»

La compañía Coca-Cola no permanecerá al margen del 
esfuerzo bélico. Su Presidente declara:

«Procuraremos que todos los hombre de uniforme 
reciba una botella de Coca-Cola de 5c. dondequiera 
que esté y cualquiera que sea el coste para nuestra 
compañía». Robert Woodruff

Coca-Cola envió a sus hombres al frente de batalla. Su misión 
consistía en poner en marcha las plantas embotelladoras que 
abastecerían a la tropa. Entre los militares, estos hombres eran
conocidos como los «Coroneles de Coca-Cola»

«... Si alguien nos preguntara por que combatimos, creo 
que la mitad de nosotros contestarían: por el derecho de 
comprar Coca-Cola en paz.» Soldado Tim Dorsey, en carta dirigida 
a la compañía. Francia, Julio 1944.



8

19431942

1944



9

1945

Al finalizar la guerra la 
corporación «Coca-Cola»
recogía los frutos de su 
contribución al esfuerzo 
bélico.

La compañía tenía plantas 
de producción en Europa y 
Asia y su producto 
comenzaba a ser conocido 
en el mundo entero, 
convirtiéndose en un 
símbolo del victorioso 
ejercito americano

Coca-Cola y los ideales de post-modernidad
A finales de los sesenta movimientos juveniles se organizaban  en EEUU y 
Europa (Contra la guerra de Vietnam, Mayo del 68), en torno a ideales 
como el pacifismo, la fraternidad entre los pueblos, el amor, el pop…

Coca-Cola crea el que sería el mejor anuncio de toda la historia 
de la publicidad. 

En la cima de una colina en Italia, Coca-Cola 
reunió a 200 jóvenes adultos de cada rincón 
del mundo adecuadamente vestidos con sus 
trajes nacionales. Dispuestos en hileras y 
siguiendo una pirámide invertida, sostienen 
una botella de Coca-Cola mientras cantan: 

«Me gustaría hacer del mundo un hogar... 
Quiero enseñar al mundo a cantar..
Enviar un mensaje de paz...»

Estrenado en público en Julio de 1971 causó sensación en todo el
mundo. Nunca un anuncio de TV había conseguido reunir tantos valores y
sensaciones en un minuto. Con una perfecta realización, interpretado por 
el grupo británico New Sekkers se vendieron más de un millón de copias 
del disco editado a tal efecto y fue un hit en todas las listas de éxitos.

Ningún líder juvenil, ningún movimiento de esa época hicieron tanto por 
la difusión esas ideas que representaban
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Practica V: Publicidad y sociedad

Buscar y comentar un mínimo de 10 anuncios 
publicitarios bajo uno de los siguientes enfoques:

Adaptación de los mensajes publicitarios a tendencias y valores 
ampliamente aceptados en la sociedad actual. Para ello puedes 
seguir los valores y tendencias sociales vistas en el tema dos

Evolución de los mensajes publicitarios a lo largo del tiempo a 
valores, tendencias, estilos de vida  presentes en la sociedad en 
cada momento histórico en el que fueron insertados.

Ejemplos donde el éxito de campañas publicitarias que hayan 
generado nuevas tendencias, estilos, símbolos, etc. ampliamente 
aceptados en la vida cotidiana y en sus sociedades.


