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SALVADOR 
#TÍTULO_CONGRESO: 33RD EUROPEAN MARKETING ACADEMY 
CONFERENCE 
#LUGARCEL: MURCIA 
#AÑOCEL: (2004) 
#TITULOCONT: THE MEDIATING ROLE OF ATTITUDE TOWARD THE WEB 
SITE. THE MODERATING EFFECT OF NEED FOR CONGNITION 

#AUTORES_CONGRESO: SICILIA PIÑERO, MARIA, RUIZ DE M AYA, 
SALVADOR, TOMASETI SOLANO, EVA 
#TÍTULO_CONGRESO: ANZMAC MARKETING ACADEMY CONFERENCE 
#LUGARCEL: WELLINGTON, NEW ZELAND 
#AÑOCEL: (2004) 
#TITULOCONT: THE MODERATING EFFECT OF FLOW STATE ON WEB 
SITE EFFECTIVENESS 

#AUTORES_CONGRESO: TOMASETI SOLANO, EVA, SICILIA PI ÑERO, 
MARIA, RUIZ DE MAYA, SALVADOR 
#TÍTULO_CONGRESO: ANZMAC MARKETING ACADEMY CONFERENCE 
#LUGARCEL: WELLINGTON, NEW ZELAND 
#AÑOCEL: (2004) 
#TITULOCONT: THE MODERATING EFFECT OF INNATE INNOVATIVENESS 
ON CONSUMER RESPONSE TO SYMBOLIC AND FUNCTIONAL 
INNOVATION 

#AUTORES_CONGRESO: MARTINEZ CLARES, CARLOS A. 
#TÍTULO_CONGRESO: 33RD EUROPEAN MARKETING ACADEMY 
CONFERENCE, "WORLDWIDE MARKETING?" 
#LUGARCEL: MURCIA 
#AÑOCEL: (2004) 
#TITULOCONT: THE ROLE OF TELEVISION IN THE CONSTRUCTION OF 
CONSUMER REALITY. THE ASSESSMENT OF BEAUTY, AND HIS 
INFLUENCE ON ADVERTISING EFFICIENCY. 

#TESINAS Y PROYECTOS FIN DE CARRERA 



#TÍTULO_TESINA: LA EVALUACION DE INNOVACIONES POR EL 
CONSUMIDOR. SIGNIFICADO FUNCIONAL Y SIMBOLICO. 
#TESINANDO: EVA TOMASETI SOLANO 
#TIPO: TESINA 
#FECHALECT: 01/04/2004 
#DIRECTORES 
#DIRECTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA 

#TÍTULO_TESINA: EL ROL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA 
CONSTRUCCION DE LA REALIDAD POLITICA DEL CONSUMIDOR 
#TESINANDO: MARTA ISABEL GARCIA GARCIA 
#TIPO: PROYECTO FIN DE CARRERA 
#FECHALECT: 15/09/2004 
#DIRECTORES 
#DIRECTOR: CARLOS ANTONIO MARTINEZ CLARES 

#TÍTULO_TESINA: EL ROL DE LA TELEVISION EN LA CONSTRUCCION DE 
LA REALIDAD DEL CONSUMIDOR. LA BELLEZA Y EL MATERIALISMO Y SU 
INFLUENCIA EN LA EFICACIA PUBLICITARIA 
#TESINANDO: CARLOS ANTONIO MARTINEZ CLARES 
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#AUTOR_MÉRITO: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER 
#MERITO: MIEMBRO DEL COMITE ORGANIZADOR Y CIENTIFICO DEL 
33RD EMAC CONFERENCE, CHAIR DE SESION SOBRE "BRAND 
MANAGERMENT", MURCIA 2004 

#AUTOR_MÉRITO: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER 
#MERITO: COMENTARISTA O RELATORA EN "COMPORTAMIENTO DEL 
CONSUMIDOR" EN XIV CONGRESO DE ACEDE CELEBRADO EN MURCIA 
Y MIEMBRO DEL COMITE CIENTIFICO. 

#AUTOR_MÉRITO: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER 
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