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#TITULO_CONGRESO: ANZMAC MARKETING ACADEMY CONFERENCE
#LUGARCEL: WELLINGTON, NEW ZELAND

#ANOCEL: (2004)

#TITULOCONT: THE MODERATING EFFECT OF FLOW STATE ON WEB
SITE EFFECTIVENESS

#AUTORES_CONGRESO: TOMASETI SOLANO, EVA, SICILIA PI NERO,
MARIA, RUIZ DE MAYA, SALVADOR

#TITULO_CONGRESO: ANZMAC MARKETING ACADEMY CONFERENCE
#LUGARCEL: WELLINGTON, NEW ZELAND

#ANOCEL: (2004)

#TITULOCONT: THE MODERATING EFFECT OF INNATE INNOVATIVENESS
ON CONSUMER RESPONSE TO SYMBOLIC AND FUNCTIONAL
INNOVATION

#AUTORES CONGRESO: MARTINEZ CLARES, CARLOS A.
#TITULO_CONGRESO: 33RD EUROPEAN MARKETING ACADEMY
CONFERENCE, "WORLDWIDE MARKETING?"

#LUGARCEL: MURCIA

#ANOCEL: (2004)

#TITULOCONT: THE ROLE OF TELEVISION IN THE CONSTRUCTION OF
CONSUMER REALITY. THE ASSESSMENT OF BEAUTY, AND HIS
INFLUENCE ON ADVERTISING EFFICIENCY.

#TESINAS Y PROYECTOS FIN DE CARRERA



#TITULO_TESINA: LA EVALUACION DE INNOVACIONES POR EL
CONSUMIDOR. SIGNIFICADO FUNCIONAL Y SIMBOLICO.

#TESINANDO: EVA TOMASETI SOLANO

#TIPO: TESINA

#FECHALECT: 01/04/2004

#DIRECTORES

#DIRECTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#TITULO_TESINA: EL ROL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA
CONSTRUCCION DE LA REALIDAD POLITICA DEL CONSUMIDOR
#TESINANDO: MARTA ISABEL GARCIA GARCIA

#TIPO: PROYECTO FIN DE CARRERA

#FECHALECT: 15/09/2004

#DIRECTORES

#DIRECTOR: CARLOS ANTONIO MARTINEZ CLARES

#TITULO_TESINA: EL ROL DE LA TELEVISION EN LA CONSTRUCCION DE
LA REALIDAD DEL CONSUMIDOR. LA BELLEZA'Y EL MATERIALISMO Y SU
INFLUENCIA EN LA EFICACIA PUBLICITARIA

#TESINANDO: CARLOS ANTONIO MARTINEZ CLARES

#TIPO: TESINA

#FECHALECT: 03/12/2004

#DIRECTORES

#DIRECTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#PROYECTOS

#REFERENCIA: SEC2002-04321-C02-01

#TITULO_PROYECTO: EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR EN
INTERNET COMO FUENTE DE COMPETITIVIDAD EMPRESARIAL.
ANALISIS DESDE LAS PERSPECTIVAS TRANSACCIONAL Y RELA
#ENTIDAD: MINISTERIO DE CIENCIA'Y TECNOLOGIA

#COMIENZO: 01/11/2002

#FIN: 31/10/2005

#INVESRESP: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#OTROS INVESTIGADORES

#OTROSINV: SERGIO MANUEL ROMAN NICOLAS

#OTROSINV: MIGUEL HERNANDEZ ESPALLARDO

#OTROSINV: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER

#OTROSINV: MARIA SICILIA PINERO

#OTROSINV: FRANCISCO JOSE SARABIA SANCHEZ

#OTROSINV: EVA TOMASETI

#OTROSINV: ANTONIS C. SIMINTIRAS

#OTROSINV: JOSE FRANCISCO PARRA AZOR

#PROYECTOS U.E.

#REFERENCIA: QLK1-CT-2002-02446

#TITULO_UE: CONSUMER DECISION-MAKING ON ORGANIC PRODUCTS
#PROGRAMA: CALIDAD DE VIDA

#PARTICIPACION: SOCIO



#COMIENZO: 01/01/2003

#FIN: 31/12/2005

#INVESRESP: JOSE LUIS MUNUERA ALEMAN
#OTROS INVESTIGADORES

#OTROSINV: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#OTROS MERITOS

#AUTOR_MERITO: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER

#MERITO: DOCENCIA: CURSO P.E."INICIACION A LOS MODELOS DE
ECUACIONES ESTRUCTURALES CON LISREL (UNIV.MURCIA). CURSO
ESPECIALISTA EN MARKETING:GESTION DE MARCAS (UNIV.ALMERIA).
CURSO "INICIACION A LOS MODELOS DE ECUACIONES
ESTRUCTURALES CON LISREL (UNIV. POL. CARTAGENA)".

#AUTOR_MERITO: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER
#MERITO: ASISTENCIA A CURSO: "¢COMO MOTIVAR A LOS ALUMNOS
UNIVERSITARIOS" . ORGANIZADO POR ICE EN LA UNIV. DE MURCIA.

#AUTOR_MERITO: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER

#MERITO: MIEMBRO DEL COMITE ORGANIZADOR Y CIENTIFICO DEL
33RD EMAC CONFERENCE, CHAIR DE SESION SOBRE "BRAND
MANAGERMENT", MURCIA 2004

#AUTOR_MERITO: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER

#MERITO: COMENTARISTA O RELATORA EN "COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR" EN XIV CONGRESO DE ACEDE CELEBRADO EN MURCIA
Y MIEMBRO DEL COMITE CIENTIFICO.

#AUTOR_MERITO: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER

#MERITO: REVISORA DE LAS REVISTAS: CUADERNOS DE ECONOMIA Y
DIRECCION DE EMPRESA, EUROPEAN JOURNAL OF MARKETING Y
REVISTA ESPANOLA DE MARKETING-ESIC.

#AUTOR_MERITO: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON

#MERITO: ASISTENCIA' Y PARTICIPACION EN LAS Il JORNADAS DE ITM,
"IMPACTO DE LA TITULACION UNIVERSITARIA DE ITM", UNIV. DE
VALENCIA DEL 7 AL 9 DE JULIO.

#AUTOR_MERITO: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON

#MERITO: DIRECCION Y DOCENCIA DEL CURSO DE PROMOCION
EDUCATIVA: "ESTRATEGIAS Y TECNICAS DE NEGOCIACION
COMERCIAL" 32 Y 42 EDICION, UNIV. DE MURCIA- MARZO Y ABRIL.

#AUTOR_MERITO: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON

#MERITO: DOCENCIA EN EL CURSO DE EXTENSION UNIVERSITARIA:
"COMPETENCIA DEL PROFESIONAL DE MARKETING", UNIV. DE
VALENCIA. DICIEMBRE.

#AUTOR_MERITO: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON
#MERITO: MIEMBRO DEL COMITE ORGANIZADOR (ORGANIZING
COMMITTEE) DEL 33RD EMAC CONFERENCE MURCIA 2004.

#AUTOR_MERITO: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON



#MERITO: REALIZACION DEL TALLER DEL ICE "LA INTELIGENCIA
EMOCIONAL". REALIZADO LOS DIAS 16 Y 17 DE SEPTIEMBRE EN LA
UNIV. DE MURCIA.

#AUTOR_MERITO: SALVADOR RUIZ DE MAYA
#MERITO: MIEMBRO DEL COMITE ORGANIZADOR (ORGANIZING
COMMITTEE) DEL 33RD EMAC CONFERENCE MURCIA 2004.

#AUTOR_MERITO: SALVADOR RUIZ DE MAYA
#MERITO: ORGANIZADOR Y TRACK FACULTY 2004 DOCTORAL
COLLOQUIUM "CONSUMER BEHAVIOUR" THE 17TH EMAC DOCTORAL
COLLOQUIUM, MURCIA-MAYO 16-18 DE 2004.

#AUTOR_MERITO: SALVADOR RUIZ DE MAYA
#MERITO: TUTOR DEL PROGRAMA SOCRATES/ERASMUS

#AUTOR_MERITO: SALVADOR RUIZ DE MAYA
#MERITO: VICE-DECANO DE RELACIONES INTERNACIONALES

#AUTOR_MERITO: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#MERITO: REVISOR DE LA REVISTA EUROPEA DE DIRECCION Y
ECONOMIA DE LA EMPRESA, DE LA REVISTA ESPANOLA DE
INVESTIGACION EN MARKETING ESIC, Y DE LOS CONGRESOS
INTERNACIONALES DE EMAC Y ACR, ASI COMO DEL XVI ENCUENTRO
DE PROFESORES UNIVERSITARIOS DE MARKETING.

#AUTOR_MERITO: MARIA SICILIA PINERO

#MERITO: CURSO FORMACION:"PENSAMIENTO EOMOCIONAL PARA
PROFESORES" (2004), INSTITUTO DE CIENCIAS DE LA EDUCACION (ICE),
5Y 6 DE MARZO (12 HORAS), UNIV. DE MURCIA.

#AUTOR_MERITO: MARIA SICILIA PINERO

#MERITO: CURSO FORMACION "LA FORMACION DIDACTICA DEL
PROFESORADO UNIVERSITARIO (2004), INSTI. DE CIENCIAS DE LA
EDUCACION (ICE), 12 Y 13 DE FEBRERO (12 HORAS).

#AUTOR_MERITO: MARIA SICILIA PINERO

#MERITO: MIEMBRO DEL COMITE ORGANIZADOR Y REVISOR DEL
CONGRESO INTERNACIONAL, 33RD EMAC CONFERENCE, 18-21 DE
MAYO, MURCIA 2004.

#AUTOR_MERITO: MARIA SICILIA PINERO

#MERITO: DOCENCIA Y COORDINACION DE PROYECTOS DE LA XVl
EDICION DEL MASTER EN DIRECCION Y GESTION EN COMERCIO
EXTERIOR. UNIV. DE MURCIA Y ESCUELA DE NEGOCIOS DE LA REGION
DE MURCIA.

#AUTOR_MERITO: MARIA SICILIA PINERO

#MERITO: ASISTENCIA AL XVI ENCUENTRO DE PROFESORES
UNIVERSITARIOS DE MARKETING (2004), 22-24 DE SEPTIEMBRE,
ALICANTE.



