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DE MARCA. FUNDACION UNIVERSITARIA LUIS AMIGO (COLOMBIA)

#AUTOR: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER
#MERITO: SEMINARIO: FUNDAMENTOS DEL CAPITAL DE MARCA.
UNIVERSIDAD NACIONAL DEL VALLE (PALMIRA, COLOMBIA).

#AUTOR: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON

#MERITO: ASISTENCIA Y PARTICIPACION EN LAS VI JORNADAS DE
MARKETING: "IMPACTO DE LA TITULACION UNIVERSITARIA DE LT.M.",
UNIVERSIDAD DE LEON, DEL 26 AL 28 DE MARZO

#AUTOR: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON
#MERITO: DIRECCION Y DOCENCIA DEL C.P.E. DIRECCION Y GESTION
DE EQUIPOS DE VENTA. UMU. NOVIEMBRE

#AUTOR: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON

#MERITO: DOCENCIA: MODULO DE VENTAS. CURSO DE GESTION
COMERCIAL DE LA DECORACION. CAMARA DE COMERCIO DE LORCA,
DICIEMBRE

#AUTOR: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON

#MERITO: CURSO PRACTICO DE INICIACION A LOS MODELOS DE
ECUACIONES ESTRUCTURALES. DEL 28 DE ABRIL AL 2 DE JUNIO DE
2003 (30 HORAS)

#AUTOR: PEDRO JUAN MARTIN CASTEJON
#MERITO: ASISTENCIA Y PARTICIPACION EN LA MESA DE
COMUNICACION DE CREATIVIDAD Y EMPRESA. | CONGRESO
INTERNACIONAL DE CREATIVIDAD. ORGANIZADO POR LA UMU,
UNIVERSIDAD POLITECNICA DE CARTAGENA Y UNIVERSIDAD MIGUEL
HERNANANDEZ.. 18 A 20 DE SEPTIEMBRE

#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA ) )
#MERITO: DIRECTOR DEL C.P.E. METODOLOGIA Y ANALISIS DE DATOS
PARA LA INVESTIGACION MEDIANTE ENCUESTAS, UMU (30 HORAS)

#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#MERITO: MIEMB RO DEL COMITE CIENTIFICO DEL XV ENCUENTRO DE
PROFESORES UNIVERSITARIOS DE MARKETING, Y DE LA 32 RD
EUROPEAN MARKETING ACADEMY CONFERENCE Y ACR

#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA
#MERITO: VICEDECANO DE RELACIONES INTERNACIONALES

#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#MERITO: REVISOR DE LA REVISTA EUROPEA DE DIRECCION Y
ECONOMIA DE LA EMPREA Y DE LA REVISTA ESPANOLA DE
INVESTIGACION EN MARKETGING-ESIC



#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#MERITO: TUTOR DEL PROGRAMA DE COOPERACION
INTERUNIVERSITARIA DE LA AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION
INTERNACIONAL EN SU CONVOCATORIA AMERICA LATINA-ESPANA 2002
Y 2003

#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA

#MERITO: DIRECTOR DEL XVI MASTER EN DIRECCION Y GESTION EN
COMERCIO EXTERIOR. UMU Y ESCUELA DE NEGOCIOS DE LA REGION
DE MURCIA

#AUTOR: MARIA SICILIA PINERO

#MERITO: CURSO PRACTICO DE INICIACION A LOS MODELOS DE
ECUACIONES ESTRUCTURALES, DEL 28 DE ABRIL AL 2 DE JUNIO (30
HORAS)

#AUTOR: MARIA SICILIA PINERO

#MERITO: TALLER DE PERFECCIONAMIENTO DOCENTE: INTRODUCCION
AL APRENDIZAJE Y EVALUACION DE LAS COMPETENCIAS
PROFESIONALES A TRAVES DE LA METODOLOGIA P.I.B. (PROBLEM
BASED LEARNING), DEL 17 AL 19 E NOVIEMBRE (12 HORAS)

#AUTOR: MARIA SICILIA PINERO

#MERITO: DOCENCIA Y COORDINACION DE PROYECTOS DE LA XVI
EDICION DEL MASTER EN DIRECCION Y GESTION EN COMERCIO
EXTERIOR. UMU Y ESCUELA DE NEGOCIOS DE LA REGION DE MURCIA



