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#AUTOR: MARIA ELENA DELGADO BALLESTER 
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#AUTOR: JOSE LUIS MUNUERA ALEMAN 
#MERITO: IMPARTICIÓN DEL SEMINARIO EN UNIVERSITY OF MANITOBA, ASPER SCHOOL 
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MODELOS ETAPA-PUERTA EN EL DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS", MONTERREY, 
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#AUTOR: JOSE LUIS MUNUERA ALEMAN 
#MERITO: EVALUADOR DE: CUADERNOS DE ECONOMÍA Y DIRECCIÓN DE LA EMPRESA, 
REVISTA EUROPEA DE DIRECCIÓN Y ECONOMÍA DE LA EMPRESA, JOURNAL OF 
BUSINESS RESEARCH, INFORMACIÓN COMERCIAL ESPAÑOLA, ENCUENTRO DE 
PROFESORES UNIVERSITARIOS DE MARKETING (GRANADA). MIEMBRO DEL CONSEJO DE 
REDACCIÓN DE LA REVISTA DE EMPRESA Y ESTUDIOS ECONÓMICOS. 

#AUTOR: SERGIO MANUEL ROMAN NICOLAS 
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#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA 
#MERITO: MIEMBRO DEL COMITÉ CIENTÍFICO EN EL 31ST EMAC CONFERENCE. PRAGA-
PORTUGAL. 



#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA 
#MERITO: TUTOR DEL PROGRAMA ERASMUS: 2000/01 Y 2001/02 

#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA 
#MERITO:  

#AUTOR: SALVADOR RUIZ DE MAYA 
#MERITO: 


