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TESIS DOCTORALES
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Pascual Del Riquelme Martinez, Maria Isabel: “Factores Personales del Consumidor que Afectan a sus Creencias en
Torno al Engafio en la Venta Online”. Fecha de lectura: 15/07/2010. Director: Sergio Roman Nicolds. Master en Ciencias
de la Empresa. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Rodriguez Herrera, Rocio: “Influencia de las Variables Demograficas, Idealismo, Maquiavelismo y Materialismo del
Individuo sobre sus Evaluaciones en Torno a los Comportamientos Eticamente Cuestionables de los Comerciales”.
Fecha de lectura: 15/07/2010. Director: Sergio Roman Nicolds. Master en Ciencias de la Empresa. Facultad de Economia
y Empresa. Universidad de Murcia.

PROYECTOS DE FIN DE CARRERA

Marcos Rocamora, Pedro Antonio: “Andlisis de los Sitios Web de Destinos Turisticos”. Fecha de presentacion:
10/09/2010. Directora: Maria Sicilia Pifiero. Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas. Facultad de Comunicacion y
Documentacion. Universidad de Murcia.

Martinez Lépez, José Miguel: “Andlisis de los Sitios Web de Destinos Turisticos”. Fecha de presentacion: 10/09/2010.
Directora: Maria Sicilia Pifero. Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas. Facultad de Comunicacién vy
Documentacion. Universidad de Murcia.

Ros Medina, Ismael: “El Boca a Oreja Electrdnico en el Sector Turistico”. Fecha de presentacion: 10/09/2010. Directora:
Maria Sicilia Pifiero. Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas. Facultad de Comunicacion y Documentacion.
Universidad de Murcia.



= Sanchez Sanchez, Salvador Estéfano: “Cehegin Ciudad Digital: Situacidon Previa al Proyecto”. Fecha de presentacion:
10/09/2010. Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas. Directora: Maria Sicilia Pifiero. Facultad de Comunicacién y
Documentacion. Universidad de Murcia.

= Tornel Gémez, Victor: “El Marketing Electronico”. Fecha de presentacién: 13/07/2010. Director: Francisco José Molina
Castillo. Diplomado en Ciencias Empresariales. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

SEMINARIOS DE INVESTIGACION ORGANIZADOS

= Gémez Borja, Miguel Angel: “Navego ... Luego... Existo ??. Prebendas :-) y Aberraciones :-( en las Decisiones y Acciones
de los Consumidores en Internet"”. Universidad de Castilla La Mancha, Albacete. 22/04/2010.

PROYECTOS DE INVESTIGACION

ASPECTOS SOCIALES Y ETICOS DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR EN INTERNET.

Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovacién.

Duracién: 1 de enero de 2010 a 31 de diciembre de 2012 (3 afios).

Investigador Responsable: Ruiz de Maya, Salvador.

Equipo investigador: Cuestas Diaz, Pedro Jesus; Delgado Ballester, Maria Elena; Fenollar Quereda, Pedro; Fernandez
Sabiote, Estela; Marin Rives, Joaquin Longinos; Palazén Vidal, Maria Dolores; Roman Nicolas, Sergio Manuel; Sicilia Pifiero,
Maria; Lépez Lopez, Inés; Johar, Gita V.; Warlop, Luk.

Importe del proyecto: 88.935,00 €.

COLABORACION EMPRESA-ORGANISMO DE INVESTIGACION PARA INNOVAR EN EL ORIGEN DE LA CADENA
HORTOFRUTICOLA: UN MODELO EXPLICATIVO DEL EXITO.

Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovacién.

Duracién: 1 de enero de 2011 a 31 de diciembre de 2013 (3 afios).

Investigador Responsable: Hernandez Espallardo, Miguel.

Equipo investigador: Lopez Nicolas, Carolina; Montes Romero, Antonio; Sabater Sanchez, Ramén.

Importe del proyecto: 24.200,00 €.

DESARROLLO, LANZAMIENTO Y RESULTADOS DE LOS NUEVOS PRODUCTOS.

Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovacién.

Duracién: 1 de enero de 2011 a 31 de diciembre de 2013 (3 afios).

Investigador Responsable: Munuera Aleman, José Luis.

Equipo investigador: Rodriguez Escudero, Ana lIsabel; Carbonell Foulquié, Maria del Pilar; Rodriguez Pinto, Javier; Soto
Acosta, Pedro; Talay, Mehmet Berk; Moreno Moya, Maria.

Importe del proyecto: 50.336,00 €.

DIFUSION Y UTILIZACION DE INTERNET EN EL TELEFONO MOVIL EN LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS.
Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovacion.

Duracién: 1 de enero de 2009 a 31 de diciembre de 2011 (3 afios).

Investigador Responsable: Okazaki, Shintaro (Universidad Autonoma de Madrid).

Equipo investigador: Campo Martinez, Sara; Lépez Nicolds, Carolina, Molina Castillo, Francisco José; Romero de la Fuente,
Jaime y otros tres investigadores.

ECONOMIA SOCIAL Y ECONOMIA SOSTENIBLE.

Entidad financiadora: Consejeria de Educacidn, Formacion y Empleo de la Regién de Murcia.

Duracién: 21 de mayo a 31 de diciembre de 2010 (7 meses).

Investigador Responsable: Alfonso Sdnchez, Rosalia.

Equipo Investigador: Gomez Manresa, Maria Fuensanta; Cavas Martinez, Faustino; Selma Penalva, Alejandra; Lecifiena
Ibarra, Maria Ascensién; Plana Arnaldos, Maria del Carmen; Pardo Lépez, Maria; Navarro Egea, Mercedes; De La Peia
Amoréds, Maria del Mar; De La Vega Garcia, Fernando Luis; Farias Batlle, Mercedes; Grimaldos Garcia, Maria Isabel; Marti
Moya, V.; Verdu Cafiete, Maria José; Baindn Gonzdlez, Juan Luis; Martinez-Moya Fernandez, Maria; Jorda Garcia, Rafael;
Velerdas Peralta, Angel; Sanchez Garcia, M. D. L. L.; Pérez Morales, Mdnica Galdana; Marin Rives, Joaquin Longinos;
Martinez Soto, Angel Pascual; Martinez-Carrasco Pleite, Federico; Sanchez Ballesta, Juan Pedro; Moreno Garcia, José M3;
Campoy Mifarro, Juan Cristébal; Portillo Navarro, Maria José; Lopez Yepes, José Andrés; Gras Castafio, José Ignacio; Andreu
Marti, M. D. M.; Escuin Ibafiez, |.; Arcas Lario, Narciso; Alcaraz Riafio, Andrés Borja.



EL EXITO DE LA EMPRESA FAMILIAR: LA RELACION ENTRE NEGOCIO Y LA FAMILIA DESDE LA PERSPECTIVA DE FAMILINESS
Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia y Tecnologia.

Duracién: 1 de enero de 2011 a 31 de diciembre de 2012 (2 afios).

Investigador Responsable: Monreal Martinez, Juan. Cdtedra de Empresa Familiar, Universidad de Murcia.

Equipo investigador: Merofio Celdran, Angel Luis; Ortiz Garcia, Pilar; Portillo Navarro, Maria José; Ortin Garcia, Juan; Olaz
Capitan, Angel José; Monreal Pérez, Joaquin; Merino de Lucas, Fernando; Carrasco Hernindez, Antonio José; Martin
Castejon, Pedro Juan; Sdnchez Marin, Gregorio.

Importe del proyecto: 41.000,00 €.

LA RELACION EMPRESA CONSUMIDOR EN INTERNET: EL COMPORTAMIENTO BASADO EN RELACIONES DE AMOR
(IDENTIFICACION) Y ODIO (BOICOT).

Entidad financiadora: Fundacion Seneca.

Duracién: 1 de enero de 2010 a 31 de diciembre de 2012 (3 afios).

Investigador Responsable: Ruiz de Maya, Salvador.

Equipo investigador: Delgado Ballester, Maria Elena; Fernandez Sabiote, Estela; Lopez Ldpez, Inés; Marin Rives, Joaquin
Longinos; Palazén Vidal, Maria Dolores; Sicilia Pifiero, Maria; Fenollar Quereda, Pedro; Cuestas Diaz, Pedro Jesus; Roman
Nicolas, Sergio Manuel.

Importe del proyecto: 8.700,00 €.

CONTRATOS DE INVESTIGACION

DIAGNOSTICO Y PLAN DE ACTUACION APLICADO AL PUNTO DE VENTA.

Entidad financiadora: Camara de Comercio, Industria y Navegacién de Murcia; Centro de Estudios Econdmicos y
Empresariales.

Duracién: 1 de enero a 31 de diciembre de 2010 (1 afio).

Investigadores Responsables: Hernandez Espallardo Miguel; Marin Rives, Joaquin Longinos.

Equipo investigador: Hernandez Espallardo Miguel; Marin Rives, Joaquin Longinos.

Importe del contrato: 22.000,00 €.

PROYECTO DE ANALISIS DE DATOS DE PRIMERA ENCUESTA CEHEGIN CIUDAD DIGITAL.

Entidad financiadora: Ayuntamiento de Cehegin.

Duracidn: 26 de mayo a 26 de agosto de 2010 (3 meses).

Investigador Responsable: Ruiz de Maya, Salvador.

Equipo Investigador: Marin Rives, Joaquin Longinos; Palazén Vidal, Maria Dolores; Sicilia Pifiero, Maria; Lopez Pérez,
Manuela; Lopez Lépez, Inés; Hidalgo Alcazar, Carmen.

Importe del contrato: 2.750,00 €.

PROYECTO DE INVESTIGACION Y DISENO DE PLAN DE COMUNICACION PARA LA FUNDACION VETERINARIA CLINICA.
Entidad financiadora: Fundacidn Veterinaria Clinica Universitaria.

Duracién: 12 de enero a 12 de julio de 2010 (6 meses).

Investigador Responsable: Ruiz de Maya, Salvador.

Equipo Investigador: Marin Rives, Joaquin Longinos; Palazén Vidal, Maria Dolores; Sicilia Pifiero, Maria.

Importe del contrato: 15.450,00 €.

RESPONSABILIDAD SOCIAL UNIVERSITARIA.

Entidad financiadora: Universidad de Murcia.

Duracidn: 27 de septiembre de 2010 a 27 de marzo de 2011 (6 meses).

Investigador Responsable: Marin Rives, Joaquin Longinos.

Equipo investigador: Baixauli Soler, Juan Samuel; Gonzalez Diaz, Francisco Antonio; Larran Jorge, Manuel.; Martinez Paz,
José Miguel; Palacios Manzano, Maria Mercedes; Sanchez-Mora Molina, Maria Isabel; Rubio Bafidn, Alicia Maria.

Importe del contrato: 12.000,00 €.

MIEMBROS DE COMITES EDITORIALES DE REVISTAS

= Delgado Ballester, Maria Elena. Emerald, European Journal of Marketing. 01/01/2004. ISSN: 0309-0566.
= Molina Castillo, Francisco José. Industrial Marketing Management. 01/10/2010. ISSN: 0019-8501.
=  Munuera Aleman, José Luis. Innovative Marketing. 01/01/2005. ISSN: 1814-2427.
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Munuera Aleman, José Luis. Revista Internacional de la Pequefia y Mediana Empresa. 01/01/2008. ISSN: 1989-1725.
Roman Nicolas, Sergio. Industrial Marketing Management. 01/01/2008. ISSN: 0019-8501.
Ruiz de Maya, Salvador. Romanian Journal of Marketing. 11/11/2008. ISSN: 1842-2454.

OTROS MERITOS

Cuestas Diaz, Pedro Jestis
Co-Director del XXIV Master en Direccién y Gestién en Comercio Exterior. Universidad de Murcia — ENAE.

Coordinador de la Especialidad de Formacién Profesional de Administracidn, Gestidn y Orientacion Laboral del Master
Universitario en Formacién del Profesorado de Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato, Formacion Profesional,
Ensefianzas de Idiomas y Ensefianzas Artisticas. Universidad de Murcia. Curso 2010-2011.

Revisor anénimo del XXII Congreso Nacional de Marketing. Oviedo.

Miembro de la Comisidon Académica del Posgrado Oficial en Ciencias de la Empresa (Mencidn de Calidad de la ANECA),
Universidad de Murcia (desde el curso 2007/2008).

Miembro de la comisién académica del Master Universitario en Formacién del Profesorado de Educaciéon Secundaria
Obligatoria y Bachillerato, Formacidon Profesional, Ensefianzas de Idiomas y Ensefianzas Artisticas. Universidad de
Murcia (desde el curso 2009/2010).

Miembro de la Comisién Académica del Posgrado Oficial en Marketing. Universidad de Murcia (curso 2009/2010).

Revisor anénimo de las revistas Studies in Higher Education, The Spanish Journal of Psychology y Journal of Theoretical
and Applied Electronic Commerce Research.

Miembro del Equipo investigador de la Catedra de Responsabilidad Corporativa de la Universidad de Murcia.

Delgado Ballester, Maria Elena

Premio Foro de Marcas Renombradas en los Encuentros de Profesores de Marketing. Oviedo.
Secretaria de la Comision de Doctorado de Ciencias Sociales y Juridicas de la Universidad de Murcia.

Coordinadora del Master Universitario en Ciencias de la Empresa y del Programa de Doctorado en Ciencias de la
Empresa. Universidad de Murcia.

Revisora ad hoc de Revista Espafiola de Investigacién en Marketing-AEMARK.
Revisora invitada en Cuadernos de Gestidon UPV.

Participacion en Talleres de perfeccionamiento docente en septiembre de 2010: “El PAT. Herramientas de Atencién y
Apoyo para el Estudiante de Ciencias Sociales”, y “Puesta en Marcha de la Accién Tutorial en la Facultad de Economia y
Empresa”. Instituto de Ciencias de la Educacidn. Universidad de Murcia.

Fenollar Quereda, Pedro

Revisor cientifico en 17th International Product Development Management Conference.

Revisor cientifico en XXIl Congreso Nacional de Marketing.

Fernandez Sabiote, Estela

“Premio Foro de Marcas Renombradas Espafnolas”, concedido en el XXII Congreso Nacional de Marketing de la
Asociacién Espafiola de Marketing Académico y Profesional. Oviedo. Septiembre.

Hernandez Espallardo, Miguel

Concesidn de Sexenio de Investigacion de la CNEAI (Ministerio de Educacion y Ciencia).

Revisor de European Journal of Marketing, Supply Chain Management: An International Journal, European Journal of
Innovation Management.

Lopez Pérez, Manuela

Curso de Modelizacién con Ecuaciones Estructurales: AFC, EQS y PLS. Universidad Miguel Hernandez, Elche. Marzo de
2010. 20 horas.

Curso de Ecuaciones Estructurales. Universidad Miguel Hernandez, Eche. Junio. 10 horas.
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Curso de Inmersién Lingtistica en Inglés. Universidad Internacional Menéndez Pelayo, Santander. Febrero. 40 horas.

Beca Contrato Predoctoral de Formacién del Personal Investigador. Fundacidn Seneca. 1 de enero a 31 de agosto de
2010. Objetivo: Realizacidon de la tesis doctoral. Departamento de Comercializacidon e Investigacion de Mercados,
Universidad de Murcia.

Beca para la Formacidn del Profesorado Universitario (FPU). Ministerio de Educacién. 11 de octubre de 2010 a 31 de
Diciembre de 2014. Objetivo: Promocién de la formacion del profesorado universitario. Departamento de
Comercializacion e Investigacion de Mercados, Universidad de Murcia.

Nivel Intermedio de Inglés en Escuela Oficial de Idiomas de Murcia. Septiembre.

Martin Castejon, Pedro Juan

Evaluador en XXIl Congreso Nacional de Marketing. Oviedo.

Docencia en el XXIl Master de Direccién y Gestién en Comercio Internacional, Mddulo de Negociacion. ENAE, Escuela
de Negocios de Direccidon y Administracion de Empresas.

Docencia en el Il Master en Administracion y Direccion de Entidades de la Economia Social. Universidad Politécnica de
Cartagena.

Articulo en prensa: “éSe Puede Prosperar sin Saber Perdonar en la Empresa Familiar?”. Diario La Opinién de Murcia, 3
de octubre de 2010, pp. 38, Suplemento de Economia.

Docencia en el seminario de “Gestion Emocional de Conflictos en la Empresa Familiar”. 11 de noviembre de 2010.
Camara de Comercio de Murcia.

Docencia en el seminario de “Mirar hacia Fuera, una Estrategia para la Supervivencia y el Crecimiento de la Empresa
Familiar”. 15 de diciembre de 2010. Cdmara de Comercio de Murcia.

Asistencia al VII Foro sobre Evaluacion de la Calidad de la Investigacion y de la Educacion Superior. 15-18 de junio de
2010. Murcia.

Molina Castillo, Francisco José

Revisor andénimo de las revistas Journal of Product Innovation Management, Industrial Marketing Management,
Technovation, European Journal of Marketing, Marketing Intelligence and Planning y Revista Espafiola de Marketing
ESIC (REIM).

Revisor andnimo de XXII Congreso Nacional de Marketing (Oviedo) y de 17th International Product Development
Management Conference (Murcia).

Co-director del Posgrado Oficial en Marketing. Universidad de Murcia (curso 2009/2010).

Miembro de la Comisidon Académica del Posgrado Oficial en Ciencias de la Empresa (Mencion de Calidad de la ANECA).
Universidad de Murcia (desde el curso 2010/2011).

Concesidn de Sexenio de Investigacion de la CNEAI (Ministerio de Educacion y Ciencia).

Premio Extraordinario de Doctorado (Seccién ADE). Bienio 2007-2009. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de
Murcia.

Secretario y Tesorero de la Junta Directiva de la Asociacidn Espafiola de Marketing (AEMARK)

Miembro del Claustro de la Universidad de Murcia.

Moreno Movya, Maria

Seminario de Modelizacién Estructural con PLS y SEM 2010. 12,5 horas. Asociacion Espaiiola de Marketing Académico y
Profesional. Universidad de Alcald de Henares.

Seminario sobre Modelizacion Estructural Il. 10 horas. Universidad Miguel Hernandez.

Curso de Inmersién Lingtistica en Inglés. Universidad Internacional Menéndez Pelayo, Santander. 40 horas. Febrero.

Munuera Aleman, José Luis

Participacion como ponente en el curso “Marketing y Creacién de Valor”. Facultad de Ciencias Econdmicas y
Empresariales. Universidad de Valladolid, 13 de octubre de 2010.

Participacion como ponente en el curso de verano “Gestion de la Empresa Familiar: Cdmo Salir de la Crisis”. Ponencia:
“La Innovacion de la EF para Hacer Frente a la Crisis”. Catedra Santander de Empresa Familiar de la Universidad de
Almeria y Red de Catedras de Empresa Familiar. Universidad de Almeria, 6 de julio de 2010.
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Participacion como ponente en el congreso AFM (Asociacidén Francesa de Marketing) 2010. Ponencia: “Effects of Team
Stressors on Job Satisfaction and New Product Performance”. Universidad de Maine (Francia), 7 de mayo de 2010.

Navarro Bailén, Maria de los Angeles

Participacion en el Comité Cientifico de 9th International Conference on Research in Advertising (ICORIA). Madrid,
Espana, 2010.

Participacion en el Comité Cientifico de XXl Congreso Nacional de Marketing. Oviedo.
Revisora de la revista Cuadernos de Administracién.

Miembro de la Comision Evaluadora de Trabajos Fin de Master (TFM). Master Universitario en Formacién del
Profesorado de Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato, Formacion Profesional, Ensefianzas de Idiomas y
Ensefianzas Artisticas. Curso académico 2009-2010. Universidad de Murcia.

Tutora de Trabajos Fin de Master (TFM). Master Universitario en Formacion del Profesorado de Educacién Secundaria
Obligatoria y Bachillerato, Formacién Profesional, Ensefianzas de Idiomas y Ensefianzas Artisticas. Curso académico
2009-2010. Universidad de Murcia.

Premio Extraordinario de Doctorado (Seccién ADE). Bienio 2008-2010. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de
Murcia.

Palazon Vidal, Maria Dolores

Participacion en el Comité Cientifico de 39th EMAC Conference. Copenhague, Dinamarca.

Participacion en el Comité Cientifico del XXIl Congreso Nacional de Marketing. Oviedo.

Revisora de la Revista CEDE.

Ponente en las Il Jornadas de Merchandising en el Punto de Venta y Escaparatismo. Camara de Comercio de Murcia.

Miembro de la Comisién Académica del Master Oficial Universitario en Direccién de Empresas (MBA). Universidad de
Murcia.

Ruiz de Maya, Salvador
Evaluador de ANEP 2010.
Ponente de la Il Reunidn Cientifica sobre Comportamiento del Consumidor y Distribucién Comercial. Oviedo. Mayo.

Profesor del seminario de experimentacién desarrollado en Madrid el 30 de abril de 2010.

Sicilia Pifiero, Maria

Secretaria del Departamento de Comercializacién e Investigacién de Mercados de la Universidad de Murcia desde el 1
de septiembre de 2010.

Miembro de la Comision Académica del Master en Ciencias de la Empresa (Doctorado). Universidad de Murcia.

Revisora de la Revista Journal of Interactive Marketing y de la Revista Espafiola en Investigacion de Marketing. Revisora
ad hoc para European Journal of Marketing.

Miembro de la Comision Académica del Master Oficial Universitario en Marketing. Universidad de Murcia.
Vocal de la Junta Directiva de la Asociacion Espafiola de Marketing (AEMARK) desde el 24 de septiembre de 2010.

Miembro de las comisiones de grados de las titulaciones de la Universidad de Murcia: Periodismo, Publicidad y
Relaciones Publicas, Documentacién y Comunicacion Audiovisual.

Participacion en el Comité Cientifico de 39th EMAC Conference (Copenhague, Dinamarca) y en el Comité Cientifico de
XXIl Congreso Nacional de Marketing (Oviedo).

Accésit a mejor ponencia en congreso 9th International Conference on Research in Advertising (ICORIA). Madrid.
Miembro de la Comisién Hemeroteca. Facultad de Economia y Empresa. Universidad de Murcia.

Miembro del Claustro de la Universidad de Murcia.
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